KRITERIA PRE OBCHOD SAGRARNYMI PRODUKTMI V SR
CRITERIONS FOR BUSINESSWITH AGRARIAN PRODUCTS
IN SLOVAKIA

BRIESTENSKY Marek, (SR)

ABSTRACT

Intro Slovak Republic entry to European Union gains ground question of trading generaly
and with agrarian products particularly, therefore these problems are main idea of
contribution. | want to analyse availability of trading integrated system with agrarian products
in Slovak republic. Listed system may help producers to obtain appropriate informations
about agrarian business state, following those may realize their activities. If however we want
to find solution of business problem with agrarian commodities, we must define criterions,
that should verify existent system.
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UVOD

Koniec osemdesiatych rokov 20. storocia bol poznamenany zmenami prechodu od
jedného spolocensko-ekonomického systému k druhému. V krajinach strednegl avychodne)
Europy sa nastartovala ekonomicka reforma, ktorgl cielom bolo vytvorenie zdravého
konkurencného prostredia, ktoré malo zvysit’ vykonnost’ ekonomik tychto statov.

Otvorenim trhu sa objavili doposial’ nepoznané skutocnosti. Na uzemie SR zacali
smerovat’ vel'ké mnozstva zahranicného tovaru, ¢im sa podstatne zostrila konkurencia na
domacom trhu, na ¢o neboli nasi vyrobcovia pripraveni. Tuzemski producenti s zacali
uvedomovat’ vaznost’ situacie asnazili sa o ¢o najrychlgsiu adaptaciu novym podmienkam.
To predpokladalo zvysovanie efektivnosti aproduktivity prace za ucelom dosiahnutia
zvyseng konkurencngj schopnosti aziskanie novych obchodnych partnerov. Zmenu
orientacie v Struktare hospodarstva av zahranicnom obchode s vyzadovalo okrem usilia
domacich producentov jednoznacné zapojenie do europskych a medzinarodnych struktur.

Sacasny stav na trhu s por'nohospodarskymi produktmi je vysledkom urcitého
vyvojového procesu. Rozvoj agrarneho obchodu vyraznou mierou ovplyviuje stat so svojou
politikou protekcionizmu. Stat ma k dispozicii siroku $kalu protekcionistickych aregulagnych
nastrojov, ktorymi sa snazi riesit existujace problémy. Zasahy statu vyrazne ovplyviuju
prostredie trhu spolnohospodarskymi produktmi anasledne g spravanie jednotlivych
subjektov trhu. Tymito zasahmi sa sice stat snazi riesit’ existujuce problémy, je to vsak za
cenu vysokych nakladov. Navyse efektivnost’ tychto Statnych zasahov sa vplyvom
globalizacie aintegracie znatne znizuje. Niektoré problémy pri  obchodovani
s por'nohospodarskymi produktmi je mozné riesit’ g inymi sposobmi.

Obchod je miesto, kde sa tvoria hodnoty. Podnikatel'sky subjekt ako ekonomicka
jednotka, moze byt hodnoteny len podla kritérii, ktoré si podmienené trhovou
charakteristikou. Hodnota ako ekonomicka kategoria vznika az na trhu apredtym ju merat
nemozno. Trh je miesto, kde sa jednotlivé podnikatel'ské subjekty dennodenne stretavaju
bojujic 0 svoje postavenie prostrednictvom snih ziskat' zakaznika. Uspesnost na trhu je
jedinym ekonomickym meradiom, na zaklade ktorého sa mozeme presvedCit’ o hospodarskey
prosperite podniku.

Zaciatky obchodovania mozno hradat’ uz prehistorickom obdobi. S rozvojom l'udske
spolocnosti sa rozvijal g obchod ajeho jednotlivé druhy. Spociatku boli Tudia sebestacni,
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pretoze vyrabali vsetko, ¢o potrebovali, vymena vysledkov ich prace nebola potrebna.
V naturalnom hospodarstve je vztah medzi vyrobou aspotrebou bezprostredny. Vplyvom
pol'nohospodarstva sa vymenatovarov stava nevyhnutnym prvkom zivota 'udi.

Viestova (1), ktora konstatuje, ze ,, nové javy vo vyrobe vsak sposobujt, ze nastava
oddelenie vyroby od spotreby v priestore acase. To ma za nasledok, ze na jedng strane
vznikaju vyhody v rozvoji, racionalizacii vyroby, rastie produktivita prace vo vyrobe atd’.,
anadruhg strane to spésobuje problémy spojené s vymenou tovaru™”.

Por'nohospodarstvo aagrarny trh nemoze stat’ osobitne od diania, ktoré prebiehau
v ekonomike §tatu. Transformacia, ktora prebehla v polnohospodarstve sa ngjcitlivesie
prejavila vo vyvoji agrarneho trhu azahraniéného obchodu sagrarnymi produktmi. Podla
Izdkove (2) ,, osobitosti agrarneho trhu sa dévodom, kvoli ktorym neméze byt tento trh uplne
liberalizovany. V prvych rokoch transformacie, az do roku 1994 sa agrarny trh na Slovensku
vyvija zivelne stypickymi vykyvmi avyraznou disproporcionalitou ponuky adopytu
s prevahou ponuky, ktoregl vyvoj bol v danom obdobi determinovany predovsetkym dopytom
na domacom trhu pretoze export sa ete nerozvinul. To viedlo k postupnému znizeniu
pol'nohospodarske) vyroby, najma zivocisng, ae g k nizkym cenam pol’nohospodarskych
produktov”’. Navod na urcité riesenie vzniknutegj situacie mozno najst’ u Krettera (3), ktory
konstatuje ,, Vytvaranie marketingovych odbytovych pol'nohospodarskych podnikov sa stava
jednym z predpokladov ich podnikatel’'skgj uspesnosti. ... zdruzovanim ponuky vytvaragju
trhova rovnovahu ich dopytu’’. K dang problematike uvadza Vicen (4) nasedovné: ,,
Rozvijanie konkurencieschopne) agrarngj politiky Slovenska mozno realizovat’ iba na zaklade
dokladnych znalosti o stave atendenciach vyvoja svetového trhu potravin. To znamena, ze je
nutné analyzovat’ situaciu na trhu v jednotlivych skupinach trhu agrarnych komodit v ramci
sveta i urcitych geografickych oblasti””. Nase pol’'nohospodarstvo sa v tomto obdobi zmenilo
na nepoznanie, prekonava obzvlast dolezité obdobie svojho vyvoja. Riesenie problémov
agrarneho sektoru s vyzaduje odhalit’ priciny, ktoré ich sposobili. V- mnohych pripadoch sa
riesi otazka hodnoty ceny a dotacii. Malgj¢ik (5) konstatuje, ze ...,, je potrebné si uvedomit’, ze
cena neskryva v sebe ziadnu objektivnu realitu, ktora je mozné odmerat’ ¢i stanovit’ pred
vstupom natrh (g v monopolnych podmienkach). Cena sa vytvara jedine na trhu za ucasti sil
ponuky adopytu a prostrednictvom ich posobenia sa postupne dosahuje rovnovazneho stavu
tzv. Paretovho optima. Jedine konkurencia vedie k ekonomickej efektivnosti a ngjvacsiemu
uspokojeniu vsetkych ucastnikov trhu. Myslienka, ze existuje ngjaka nezavisla hodnota, ktora
v sebe skryva tovar sa ¢asto objavuje v hlavach polnohospodarov (g v EU), marxistov atych,
ktori pozaduju rézne dotacie do svojho odvetvia, aebo podniku. V ,,ekonomickych’
diskusiach sa tito predstavitelia dozadujt ,,spravodlivej odmeny’” za pracu, alebo presnejsie
ceny, ktora by im pokryla ich vyrobné naklady. Takéto argumenty, a ked’ casto zmetené,
odrazaju siroko rozsireny pocit, ze vyroba sama uklada do vyrobkov urcita hodnotu aze
polnohospodari s podcenovani aznevyhodinovani. Funkciou ceny je vysiela® spravne
signaly osituacii na trhu, rozmiestnovat vyrobné faktory v hospodarstve statu v salade
spreferenciami  spotrebitelov (dopytu). Akykol'vek pokus vyuzit ceny kinym ucelom,
predovsetkym na zaistenie urcitgl prijmove hladiny vyrobcov, alebo pokrytie ich vyrobnych
nakladov vedie k neefektivnosti a porucham trhu. Situacia na slovenskom trhu sagrarnymi
produktmi dava tymto tvrdeniam jednoznacny dokaz.

Vychadzajuc z predznacenych charakteristik chceme v predlozenom prispevku vymedzit
kritéria pre obchod s agrarnymi produktmi.

MATERIAL A METODY

Pouzité metodologické postupy sme sa snazili vybrat' tak, aby nam efektivne
napomohli k zmapovaniu sic¢asngj situacie v agrarnom rezorte. Pri spracovani problematiky
Vv agrarnom rezorte sme pouzili komparaciu teoretickych poznatkov a praktickych skasenosti.
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Sacasny smer vyvoja sovenského pol'nohospodarstva je neudrzatelny predovsetkym
vzhr'adom k hospodareniu s prirodnymi zdrojmi avyuzitiu 'udského potencialu. V siacasne)
dobe sa dostava do popredia problematika budiace] pornohospodarskej politiky, ktora
rozhodne o poslani a smerovani tohto rezortu. V si¢asnosti sa tato problematika stava vysoko
aktualnou z hradiska nasho ¢lenstvav EU. Potreba  riesit  tato  problematiku  vyplyva
z dévodu, ze v nasich hospodarskych intenciach ide o zavaznii otazku, ngima v savislosti
spotrebou otvarania sa domaceho trhu zahrani¢ngj konkurencii. Navrhnutim vhodného
systému obchodovania moézeme pomaoct’ vyrobnej sfére prostrednictvom ziskania informacii
0 stave agrarneho obchodu, na ziklade ktorych mozeme uskutociovat’ svoje aktivity. Statna
sféra naopak, méze mat’ informacie, ktoré jg prispeiu k vhodnému navrhu zakonov a opatreni
pre tato oblast hospodarstva statu.  Zivotaschopnost hospodarstva kazdého statu je
podmienena v znacngl miere funkénostou obchodného systému. Kazdy agrarny podnikatel
v pol'nohospodarskej prvovyrobe si musi sim a priamo nachadzat” obchodnych partnerov pre
nakup svojich vyrobkov. Takyto obchodny systém je velmi nepruzny av samotng
podnikatel'skej jednotke sa tejto ¢innosti musi venovat’ znacné mnozstvo pracovnikov.
Hlavnymi kritériami rozvoja obchodnych systémov sagrarnymi produktmi v SR sa popri
existujacich problémoch v distribacii g nizka informovanost’ a nedostatok podnikatel’skej
predvidavosti a myslenia za horizont niekol’kych rokov. Progresivne metody predaja, ktoré sa
zavadzaju mozno povazovat’ za krok vpred, ale know-how vacsiny nasich predajcov este stale
zaostava za obchodnymi sietami vyspel ych zapadnych krajin.

VYSLEDKY A DISKUSIA

Por'nohospodarstvo patri k najproblematickejsim odvetviam hospodarstva nielen na
Slovensku, ale g v celgl Europske anii, resp. vo svete. V ramci pri¢lenovania kandidatskych
krajin k tomuto spolocenstvu nejde len o aproximaciu noriem atechnickych predpisov, ae
zakladom tohto procesu musi byt priblizenie sa charakteru aobsahu Spolocneg
pol'nohospodarske politiky SPP a strukturalng politiky.

Napriek tomu, ze v EU sa uplatiiuje SPP, kazdy agrarny podnik & individualny farmar
je priamo zodpovedny za svoje hospodarenie. Aplikacia SPP pohlcuje najvyssiu finanéna
giastku z rozpoétu EU cez dotagné prispevky podnikatelom v oblasti pornohospodarstva.
Zmyslom dotacii do polnohospodarstva v EU nie je podporovat’ vyrobu, ae zabezpetovat
primerany dochodok farmarov, ¢co musi byt krédom g pre nasu vladu aagropodnikatel'ov.
Kazdy agrarny podnik alokuje svoje vyrobné prostriedky efektivne podra pravidiel
dosiahnutia maximalneho zisku. Vysledkom vsetkych jednotlivych rozhodnuti vyrobcov
aspotrebitelov je potom taka kombinacia cien amnozstiev vyrobkov aduzieb, ktora
zabezpecuje uspokojenie vsetkych. Toto su abstraktné poziadavky v skuto¢nosti nemeratelné.
V podmienkach trhovel ekonoémie tato rovnovahu medzi vyrobcom aspotrebitelom
zabezpecuje trh. Ciel'om nasho vyskumného projektu je navrhnat’ taky systém obchodovania
s por'nohospodarskymi  produktmi, ktory by tento stav realizoval v optimalnom c¢asovom
rezime azohladnova potencionalne moznosti vyroby slovenskych agropodnikatelov. Ak
chceme najst’ riesenie deklarovaného problému, treba odpoveda’ na otazku, ¢o chceme
dosiahnut,, t.j. aké kritéria obchodovania by mal dany systém spinat’.

-V sicasnosti vo svetovom obchode dochadza k zrychleniu obehu kapitalu, preto prvou
podmienkou musi byt ¢asovy horizont, aby sa obchody uzatvarali ¢o v najkratsom
¢ase. Uvedenym rieSenim mozno znizit' objem kapitalu viazuceho sa k obchodnym
transakciam. Efektivne sa zhodnoti viozeny kapital do vyroby aagrarne podniky
nemusia zapasit’ s vysokym stavom zasob a vyrobkov.
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- Obchod sa uzatvara medzi dvoma obchodnymi partnermi. Ked” neexistuje anonymita,
kazdy z partnerov sa snazi ziskat' informacie o slabinach druhého, ktoré by mohol
vyuzit' pri obchodnych jednaniach. Najvyhodnejsie sa preto javia také obchody,
u ktorych k bezprostrednému kontaktu obchodnych partnerov nedochadza. Kazdy
Z partnerov potom moze v obchode riesit’ iba problém mnozstva a ceny.

- Tymto spésobom organizovany obchod bude adekvatne odrazat” situaciu trhovych sil
jednotlivych partnerov abude efektivny, ak sa na nom zacéastni ¢o naviac
podnikatel'skych subjektov. V navrhovanom projekte chceme aplikovat’ také riesenie,
aby Tubovolny obchodny partner mohol vstupovat' na trh bez obmedzenia. Cim viac
obchodnych partnerov sa zacastni obchodu, tym bude transparentnejsi. V takto
chapanom syst¢éme bude trh vhodny & pre zahrani¢nych obchodnikov, nakorko
nemusia zlozito ziskavat’ informacie o agrarnom obchode na Slovensku anasledne
zlozito uzatvarat’ samotné obchody.

- K zrychleniu azdokonaleniu obchodu dojde g v dosledku moznosti obchodovania
zTubovolného obchodného miesta. Cestovanie za obchodnym partnerom bude
zbytocné. Z prislusného obchodného miesta bude moznost spojit’ sa sTubovolnym
partnerom, ktory oobchod sagrarnymi produktmi ma zaujem. Vytvori sa vhodny
priestor pre zahranicnych obchodnych partnerov aag pre nase podniky
pol'nohospodarske) prvovyroby.

ANOTACIA

V ramci vstupu SR do EU sa dostava do popredia otazka obchodovania vieobecne a
sagrarnymi produktmi zvlast, preto tieto problémy si zakladnou ideou prispevku. Vo svojom
prispevku chcem analyzovat’ vhodnost' integrovaného systému obchodovania s agrarnymi
produktmi v Slovenskel republike. Uvedeny systém by pomohol vyrobcom ziskavat’ vhodné
informacie o stave agrarneho obchodu, na zaklade ktorych mozu uskutocnovat’ svoje aktivity.
Ak vsak chceme najst’ riesenie problému obchodovania sagrarnymi komoditami, musime
vymedzit' kritéria, ktoré by mal spitiat’ dany systém.
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