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ABSTRACT

Final bachelor work has got the theoretic—emgpliratearacter. It is concerned with
trade-mark and its value in term of enterprisindne Tprimary target of this work is
confirmation or rejection of the hypothesis, thratde-mark has got value in enterprising of
the company Kofola Inc. The partial target is erplgon the issues of the trade-mark,
namely it’s characterization, the process of regfisin, discretions and duties of the trade-
mark owner. At the working-out on bachelor work weused methods of analysis,
comparison, hypothesis and controlled dialog. Ttemeine the value of the trade-mark
was used the method of informative rating of inthlegproperty and method of licensing
analogy.

The patrtial targets of this work are containedhi@ theoretic section of this work. The
empirical part, which is about primary target ostiwork, is concerned with the progress
of trade-mark value of Kofola Inc., with problem pérasitizing on trade-mark Kofola®
and its consequential negative effect on entengisof Kofola Inc . The empirical part is

also set on verification of assigned hypothesis@ndnplication.

Kraéové slova: ochrannd znamka, ozfemie tovaru, sluzby, vyrobca, priemyselné

vlastnictvo, duSevné vlastnictvo, ochrana, konkeisen

Key words: trade-mark, marking sign, services, producer, stril property, intellectual

property, protection, competition.
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UvoD

DnesSny trh ponuka Vké mnoZstvo vyrobkov a kazdy spotrebitea v tomto
sortimente orientuje pdd réznych faktorov a motivov. Ktymto dolezitym fafom
jednoznéne patri aj ochranna znamka.

S terminom ochranna znamka sa uz iste kazdy ksti#oto, ¢i je vyrobok alebo
sluzba chraneny znamkou upomgie znak ® alebo napigregistrovana ochranna
znamka"“,tiez aj ozn&enie TM. Zapis ochrannej znamky do registra znamena, Zdeihaji
znamky je chraneny proti vSetkym, ktori by chcelhg prava poruSova Ochrany sa
majite’ znamky moze domahiaj sudne.

V podmienkach trhového hospodarstva konzumnej ogpobti s nadbytkom
ponuky ma ochranna znamka nezastlipiteochranna funkciu. Je taéiany nastroj na
ochranu svojich obchodnych aktivit. Ochranné znarhkyju délezitd ulohu v naSom
Zivote, spolonosti a hospodarstve. Su dolezité v mnohych roagadl smeroch. Pre
spotrebitéa znamena ochranna zndmka pocit dovery a istotyulovyber a reaguje na
jeho Specifické potreby.

Pre podniky a spotmosti predstavuje ochranna znamka hlavni majetkadinotu
konkrétnej spolénosti. Ochranné znamky su zdrojom prijmov a zisktiva Kacom k
prosperite v buducnosti. Ochrannad znamka je min@hantiez witd forma reklamy.
Vzhradom na to, Ze ochrannd znamka slizi k rozliSenitobkov, sU podstatou
konkurencie. Konkurencia prindSa neustale nové @iydpre inovaciu, ktora zvySuje
kvalitu nasho Zivota a poskytuje spahesti moznos mnohostranného vyberu.

Ekonomicky vyznam ochrannych znamok &pa nielen v pracovnych
prileZitostiach, ale i v celkovej produkcii a v exfe. Spoldnosti, ktoré ponukaju vyrobky
pod zaregistrovanou ochrannou znamkou omnoho VegeSaju hospodarstvo krajiny ako
spolanosti s nezngkovymi vyrobkami a omnoho viac prispievaju k rabspodarstva a
zamestnanosti.

V pripade, Ze by spotrebitelia uverili tomu, Zepodobenina vyrobku alebo
falzifikat pochadzaju od konkrétnej spdhmsti, ktora vyrdba ztovy produkt a pokia
by pouzivanie takéhoto vyrobku na nich neurobil@privy dojem, ich Gakavania a

dovera v tato ochrannu znamku by boli poSkodené.



1 PREH’AD O SUCASNOM STAVE RIESENEJ PROBLEMATIKY

1.1 Ochranna znamka a jej podstata

Marketing zdina vyskumom alebo Stadiom potrieb zakaznika aargi\stratégie,
ktoré odpovedaju na otazku, ako tieto potreby zaikax uspokofi. | dnes sa eSte stava,
Ze niektori vyrobcovia na tento pristup zabudagaeberaju sa len tym, ako vyrobené
vyrobky predd, piSe Kotler, P. (2004).

Ideélna finadna investicia by mala nianajvysSiu vynosna'sz vliozeného kapitalu,
najnizsie riziko nedosiahnutia vynosu a najvys#iditu. Tento ideélny stav v reélnej
praxi neexistuje, preto musi investor rozhodpvide chce ziska maximum a ktoré
kritéria nenaplni (tzv. magicky investorsky trojuhi®&, vzajomna vymena medzi
kritériami), konStatujé&oscéo, T. (2006).

Bielik, P. (2006)uvadza, Ze finafma teoria chape investiciu ako ,vynaloZenie
zdrojov s ci€om ziskania p6zitkov, ktoré s@akavané v dihSortasovom obdobi."

RozliSuje tri zakladné skupiny investicii:

- finantné investicie, ako je nakup cennych papierovgabii, akcii, uloZzenie pezi
v banke, poZanie p@&azi investinym a inym spoknostiam s citom ziskania urokov,
dividend alebo zisku

- kapitalové (hmotné, fyzické)investicie vytvarajlaebo rozSirujuce dlhodoby hmotny
majetok

- nehmotné, ako nakup know-how, vydaje na vyskum,elenie, socialny rozvoj

a podobne.

Pod’a Kellera, K. L. (2007) vSetky peniaze, ktoré su kazdy rok utratené nabuyr
a marketing produktov, by nemalitbpovazované za ,vydaje“, ale za ,investicie” — siiee
do toho,¢éo sa zakaznici dadne znéky dozvedeli, pocitili, skusili @t Pokid tieto vydaje nie
su spravne navrhnuté aimplementované, potom niedddrou investiciou av mysli
spotrebit€ov sa nevytvoria spravne Struktary informovanosticmenej, i napriek tomu by mali
byt povaZované za investicie. Kvalita investicie dddwania znéky je potom najzasadnejSim
faktorom, taktiez kvantita investicie, ktora prekija nejaky minimalny prah. V tomto zmysle je
mozné“nadmerne utrataza budovanie zriky, pokid nie sU peniaze investované rozumne.
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Kotler, P. (2007)konstatuje, Ze po dlha dobu nebolo nutné zagtsgaszzahmi so
zakaznikmi alebo ich spokojntmi. Na trhu predavajuceho - ktory je charakteringva
nedostatkom a skoro - monopolmi - sa firmy nemuagako zvlag snaz’, aby zakaznikov
potesili. Naproti tomu na trhu kupujuceho si mopotsebitelia vyberéazo Sirokej ponuky
tovarov a sluzieb. Polkiana tychto trhoch predavajlci nedokaze poskiytptijate’ni
kvalitu tovarov a sluzieb, rychlo strati zakaznikktorych prevezme konkurencia. Naviac
to, ¢o je prijaténé dnes, nemusi Byrijatd’né zajtra, kedy budd miaakaznici eStd’aleko

sy Mt

a predajcom &kavaju vysoku kvalitu.

Na spotrebiteské spravanie posobia viaceré faktory. Ich vplyv kuakrétny
rozhodovaci proces sa prejavuje v nakupnom proseseebit@a pri vybere tovaru, pise
Hambalkova, M. (2002).

Vyznamny svetovy odbornik v oblasti manazmentiePBrucker uz pred takmer
Styridsiatimi rokmi za hlavnu Ulohu organizacie pdeval ziskanie a udrzanie si
zdkaznika. Stasna situacia je o to ndrwjSia, Ze podniky produkuju ohromné mnozstva
vyrobkov a znéiek. Zakaznik stoji pre dilemou, ktory vyrobok sibva’ a aké kritéria
pritom bra do uvahy. Ak vyrobok dokaze uspokbjipotreby zakaznika, vznika

pravdepodobnasopakovaného nakupu vyrobku, tvrilietter, A. (2004)

1.1.1 Charakteristika ochrannej znamky

Zatid® ¢o funkciou obchodného mena ako ,ozoania® je identifikacia
(rozliSovanie, individualizacia) jednotlivych po#aid’ov — s&azitd’ov na trhu zhodnych
alebo podobnych vyrobkov a sluzieb, ochranna znamakisto ako ,,0zn&nie“, slizi na
odliSenie vyrobkov a sluzieb jedného podniksik€ého subjektu od vyrobkov a sluzieb
inych podnikatéskych subjektov. Vyrobky a sluzby su préely znamkovej ochrany
predmetom réznych medzinarodnych triedeni, v zésislod viazanosti Statu prislusnym

medzinarodnym dohovorom, takto charakterizuje aumiiazznamkwSvidroii, J. (2000).

Medzi prioritami profesionalneho pristupu k podmiu v marketingovom riadeni
je schopna$ vytvara’, udrza arozvij@ dobré meno zrtky. Preto sa tieto aktivity

oznauju ako zékladny kaniiea vrcholové umenie marketingo je vlastne znka?
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Znxka je meno, nazov, znak, vytvarany prejav alebo tioatia predchadzajucich
prvkov. Jej podstatou je diferenciacia tovarov aledluzieb jedného predajcu alebo
skupiny predajcov od tovarovi sluzieb konkurencie. Zwr&a identifikuje vyrobcu aj
predajcwi predajcu. Znékou mdze by meno, ochranna znamka, logjdny znak. Pravne
predpisy zaréuja vyhradné a trvalé prava na pouzivanie vlastnejky, piseKretter, A.
(2004).

Hajnalova, Z. (2002) uvadza, Ze pravna ochrana nehmotného majetku laznik
v druhej polovici 19. Stota. V prvom rade v narodnych poriadkoch v suvislos
s rozSirovanim obchodu za hranice Statov, v zauwy8enia pravnej istoty sa nevyhnutne
tato pravna ochrana stala predmetom medzinarogmayw Jej zaklady su dané parizskym
dohovorom na ochranu priemyselného vlastnictva,tvoranym 20.3.1883 v Parizi,
povazovanym za zakladnu zmluvu. O osem rokov nes4@¥.1891, bol vytvoreny spdsob
medzinarodnej registracie ochrannych znamok. Akov§eobecne znédme, ochrana
a uplatiovanie dusevného vlastnictva boli vZzdy obmedzem@ibami narodnych Statov.
V tomto kontexte vytvorenie systému ochrany ocheqanamky ako délezitého predmetu
prava duSevného vlastnictva, ktora by bola chramené&etkych krajinach Eurdpskej Gnie,
bola vé'mi vyznamna, a to zladiska pravneho, ekonomického, ale aj politického.

DobiSova, M. (1999) tvrdi, Ze ochranna znamka sa aj z historickébadiska
ponima ako Statom registrované as&rde. Preto za ochrannd znamku chranengod
zdkona mozno povaZzowaba také ozngenie ktoré je zapisané do Statneho registra
ochrannych znamok. Tento register vedie Urad prsaimgho vlastnictva SR. Ochranna
znamka rozliSuje, odliSuje vyrobky a sluzby konke#to vyrobcu, producenta, sluzi k
uputaniu zaujmu zakaznika. Ochranna znamkadas&iu inzercie a reklamy prislusného

vlastnika znamky. Je podstatnodatiou image firmy a jej produktov.

Znakou, poda Tomeka, G. (2001) rozumieme oznignie vyrobku alebo sluzby,
ktor& sluzi na odliSenie produktov od konkurengednym z najvyznamnejSich uloh firmy
je preto umenie budovanaky. Wtvorenie, zavedenie, starostlivo®bnovenie a znovu
vybudovanie pozicie ziRy je jednym z hlavnych uloh manazmentu firmy. Iizhaky
je prirodzenou zalezitésu, elementom, ktorym moze thgocielené kratkodobé vysledky.
Hodnota zn&y je naproti tomu strategickou zalezifos, hodnotou majetku, ktori je
sikag’ou konkuretinej vyhody a podporuje dihodobo rentabilitu firmy.



Za predpokladu splnenia dilych podmienok ochranna znamka predstavuje
predmet priemyselného prava takisto rglyl (Ctovnictva,co znamend, Ze je potrebné
chapd ju ako dlhodoby nehmotny majetok, konStatdjatal, J. (2002).

Kotler, P. (2003) tvrdi, Zze zrejme najdblezitejSou schopfms marketéra je
schopnos vytvorit' znaku, udrz& ju na trhu, chratiju, zvySovd jej prestiz. Zn&a
moze by vyjadrend menom, slovhym spojenim, znakom, sympkivarnena obrazom,
pripadne kombinaciou uvedenych prvkov, kjej odiiSeod konkurednych firiem.
Spotrebité povazuje znéku za vyznamnu @’ vyrobkov, ktord vyznamne prispieva
k jeho hodnote. Vi&ina spotrebitéov vnima flakdn so zrgiovym parfumom ako vysoko
kvalitny a drahy vyrobok. Ten isty parfum viafke bez zriky by vSak bol povaZzovany

za podstatne menej kvalitny, napriek tomu, Zgavidy bola identicka.

Kretter, A. (2004) tvrdi, Ze zn&ka je $ubom predajcu, Ze bude zakaznikom
dodavd tovar s uitymi vlastnogami, zardenymi funkciami a sluzbami, ale i zaruky na

kvalitu tovarov.

Pojmy logo a ochranna zndmka sa zvyknu zaadieLogom sa zv§ajne rozumie
nazov firmy, alebo organizacie, ktoré sa v Speejalkytvarnej podobe uvadza na ich
propaganych materialoch alebo produktoch. MézZze sa z#péde ochranna znamka,
a potom podlieha rezimu ochrannej znamky. Firmm8ae rozhodnt} Ze svoje logo bude
ma’ chranené ako ochranna znamka. Registracia ochyramémky je vo svete zaloZeny na
teritoridlnom alebo narodnom principe. Znamenaeafinky takéhoto zapisu sa tahuju
len na Stat, v ktorom je zapisané logo ako ochrarm@mka, ak nepoZiada aj o tzv.
medzinarodny zapis, svoje prava z tejto ochrannéjnky méze uplabva’ iba na Uzemi
Slovenka, pis€ihovska V. (2001).

1.1.2 Hodnota ochrannej znamky

Keller, K. L. (2007) uvadza Ze zakladnou premisou modelu hodnoty ¢kiya
vychadzajucej z pdiadu zakaznika (CBBE) je, Ze sila zkg spaiva vtom, ¢o
spotrebitelia o znke vedia,éo k nej citia,co o nej pauli alebo videli v ramci svojich
dihodobych skusenosti. Inymi slovami sila &na spaiva v mienke spotrebifev.

Vyzvou pre marketérov pri budovani silnej Zkwa je zaisti, aby spotrebitelia mali



s vyrobkami, sluzbami asnimi spojenymi marketingav programami tie spravne

skusenosti, aby sa Ziaduce nazory, pocity, ima@erd, vnimanie dt spojili so znakou.

O tom aky vyznam ma ochranna znamka pre firme Martinek, P. (2008),
vyznam ochrannej zndmky pre firmu je zasadny, geefoouzivanim &asom sa najma
hmotnécasti podniku opotreblvaju a zniZuje sa ich hodnby&a sa to aj nehmotné&asti
podniku, ako su technické rieSenia, patemtyzitkové vzory, ktoré prekonavaju dobu. Ale
nehmotny majetok a ochranna znamka sa z tohto vamkkiZze jej hodnota stupa
pouzivanim. A prave od toho zavisi hodnota ochripmné&mnky. Ak sa nepouziva, stanovi
sa nakladovou metdédou jej hodnota, ktord ma vtedy covnajlcu sa iba vyske nakladov

vynalozenych na jej ziskanie.

Pod’a Svidrotia, J. (2000) déveryhodnd ochranna znamka zjednoduSuje
rozhodovanie spotrebite potencidlnych partnerov v obchodnopravnychatnch, ktori
v dynamicky obchodnej praxiasto nemaju mozntetailne skumakvalitativne znaky
konkurujucich si tovarov alebo sluzieb hlavne nklade svojej dévery v diti ochrannu
znamku. Pozitivne vymedzenie ochrannej zndmky &ladiraz na jej schopnbsozlist
tovary a sluzby pochadzajluce od réznych podnikaté.j. na jej rozliSovaciu funkciu a na

limitovanie pravnej sféry uplatnenia podnikaieymicize trhovo-stiaznymi vz’ahmi.

Sila zn&ky je zaloZzen& prevaZzne na Styroch faktoroch: eavbgiestetike, epike
(pribehu) a etike. MozZzno predpokl@daze svet hodnét bude v budicnosti dabej
naberd na ddlezitosti. Tento predpoklad vSak préasinos nie je dostatény, pretoze by
sme mohli by schopni predvidabudicnos. Ako sa budlu metifaktory sveta hodn6t?
Estetika, epika a etika sd’d¢ovymi prvkami sily znéky. Menia sa, niekedy dokonca aj
rychlo, a je obtiaZne riatlich sitasne, piSéeihtinen, J. R. (2007).

Kotler, P. (2003) tvrdi, Ze hodnotou zikky je jej dobré meno, ktoré si za dobu
svojej existencie vysluzildiudia su im verni. Veria, Ze im poskytne vzdy rownhakitok.

Nezniite tuto déveru tym, Ze prepdidte svoje dobré meno wiemu Uplne odliSnému.

Dokonaly model ufenia hodnoty znky eSte nikto nevymyslel. A to napriek tomu,
Ze dolezitos urcovania hodnoty nematerialneho vlastnictva v pogledmesiatich rokoch
vyrazne vzrastla. Prvé pokusycitr napriklad hodnotu ziky siahaju do pélesiatych

rokov minulého stord@a. Z finartného Wadiska predstavuje hodnota Zkw pre podnik
6



majetok, ktory dokdze v buducnosti preukabage nadobudntil jej zasluhou. Hodnota
znaky sa prejavuje napriklad vo §&om obrate podniku, v moznosti diktoveeny¢i v
ziskoch prameniacich z predaja licagich prav. Vislenie hodnoty zriky je nevyhnutné
pri predaji a kupe podnikov vlastniacich 2k a pri kalkulaciach cien licencii na
pouzivanie zavedenych zfiek. V pripadoch znkoveho piratstva slizi hodnota zks
ako zakladny udaj pri vygte pripadného odskodného, tv€dkovsky, K. (2002)a).

1.1.3 Vyznam zndiek a ochrannych znamok

Zna’ka tovaru, ako aj ochrannd znamka majd’kye propagény, garagny
a informa&ny vyznam a pomahaju komercializévaznaené vyrobky. Zavedené ztky
a ochranné znamky predstavujit¢ vysady,co sa odzrkaklje aj v cenovej oblasti.
Z&kaznik je ochotny zapldtza takéto vyrobky vySSiu cenu, ato z prestiznyétodov,
ako aj z dovodov uitej zaruky kvality, ktori dobra zgka alebo ochrannad znamka

predstavuje, takto charakterizuje vyznamckyaa ochrannej znamlyorska, E. (2007).

Pod’a Krettera, A. (2004) pri zna&ke mozno diferencovajej imidz — ¢o je
prirodzena zalezZito's prvok pomocou ktorého sa mézu docdidiatkodobé vysledky. Na
druhej strane to je hodnota zkg Tato je strategickou zaleZitasi , hodnotou majetku,
ktory je s@&ag’ou konkuretinej vyhody a podporuje dihodobo rentabilitu podniRueto

cielom podniku je vytvorenie jej hodnoty.

Zna’ky sa zhodnocuju ¥ase. Na Slovensku vSak trhové prostredie existije e
prikratko, nez aby mohli £isvoj prirodzeny Zivot, a teda prejéyvv ¢com je ich sila. Aku
tlohu hraju u zakaznika pri nakupovani a ako zigketasom na hodnote, mozno vidie
aspa na starSich obchodnych zkach. Napriklad Kofola sa stala typickou ukazkdwy, a
fenomén je tradicia. P8a marketingovych expertov f@s dblezity na to, aby brand ziskal
poziciu priamo v hlavach spotreliiskej cid¢'ovej skupiny tak, aby dokazal ovply¥niej
nakupné spavanie. Lebo zka na obale je né® iné nez v mysli zakaznika. Ako hovori
Knut, "ak by sme to mali do désledkov pochipphuseli by sme sa dostaz na neurénovu
arover mozgu a pohtasa s pojmami kratkodob& dlhodobd pamé Ak si kupujete
znaku Kofola, vy si kupite uz vybudovany tah. Dokonca aj reklamny slogan o tom

hovori: Ak ju milujes, nieto rieSt. Ale ak ma znéa povedzme len tri roky, nemohol sa



eSte medzhou a klientom vyvind hlboky vz’ah, takZze akoby eSte nema vyznam ttkana
predava”. Cituje v spojitosti s ochrannou znamkou KofBlandesova, T. (2008).

Uspokojovanie zakaznikov je stdla@zSie.ludia sa zmierili s tym, Ze ich spotrebné
skusenosti sU z ¢&ej casti neprijemné. Zakaznici st zvykli, Ze sluzbyyebky plnia
svoju funkciu, a preto sa’&uju, pokidl firmy neposkytnu sluzbu, ktoril'@bili, alebo

nenaplnili @akavania zakaznika, uvadkatler, P. (2007).

Lehtinen, J. R. (2007)d’alej piSe,casto sa stava, Ze podniky d6jdu k zaveru, Ze
dosiahnti konkurenu vyhodu prostrednictvom vyrobku je obtiaZzne, kg tento
vyrobok Siroko a pozitivne prijaty. Dosiahnutie karertnej vyhody prostrednictvom
vyrobku je mozné, ale iba dasné. Konkurenti ho mézu Krai 'ahko napodolti (alebo
v pripade, Ze vyrobok je patentovany, mdzZu patdmis’p Okrem toho v mnohych
oblastiach¢innosti plati, Ze prinajmensom fyzickas’ vyrobku je Specifikovana s takou

presnosgou, Ze je takmer nemozné dosiatikonkurenu vyhodu len jeho napodobenim.

iy Mt

internacionalizacie prilezitds vyvijat inované aktivity apracowa na svojich
konkurenych vyhodach. Ich nadnarodné podnikek& aktivity mézu m@ réznu
podobu, napriklad priamo dovozné a vyvozné aktiktyoperacie, licencie, franchising,

spolané podnikanie az po strategické aliancie, fluzigizkie, joint venture a podobne.

1.1.4 Nekala s@taz a ochranna znamka

Monopolné pravo na pouZzivanie ozeaia firmy, vyrobkuéi sluzby mozno ziska
zapisanim ochrannych zndmok do registra. KonkuaescivSak suhlas na falSovanie,
napodoliovanieci zneuzivanie nepyta. A tak sice ochranné znamkyanaju, ale len do
takej miery, do akej si ich majitedokaze presatiia obhaji svoje pravaCikovsky, K.
(2002).

Parazitovanie je pojem i blizky so zamenou zily, nie je to v3ak to isté. Pri
parazitovani sa totiz nenapodwole alebo preberd cudzie ozeaie vyrobku.
Parazitovaniu sa niekedy hovori sa niekedy hovopd@orna reklama“ . Neodévodnenou

oporu mb6ze by goodwill iného stiaZited’a. Ak napriklad v reklame niekto tvrdi, Ze jeho
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vyrobky su rovnako dobré ako renomované vyrobkyjhingnameho podnikdie , ide
0 parazitovanie na dobrej povesti podnikateTakto charakterizuje parazitovanie na
ochrannej znamke a ztiee Ragaova, K. (2002).

V suvislosti s falSovanim zoigk Horskd, E. (2007)uvadza, vyhody, ktoré svojim
vyrobcom na svetovych trhoch poskytuju dobre zamédengky a ochranné znamky sa
shazia vyu#i mnohi imitatori, ktori predavaju pod podobnou alaetbentickou zné&kou.
PretoZze zn&y a ochranné znamky predstavuju vlastnictvo padrilpodliehaju pravnej
ochrane, takéto prizivnictvo sa kvalifikuje ako akk sifaz. Ve'ka ¢ag’ podnikov,
imitujucich vyrobok, obal a zriu sa nachadza napr. v Taiwane, Hongkongu, JuZnej
Korei a Mexiku. V dbsledku imitacie ich vyrobky wziizuju dojem, Ze ide o ,svetové

vyrobky*.

Bez suhlasu majita ochrannej zndmky nikto nesmie pouZivana&enie zhodné
alebo zamenitmé s jeho ochrannou znamkou pre rovnaké alebo peédtdvary alebo
sluzby, pre ktoré je ochranna znamka zapisanagistr@ Rovnako nemdéze pouZziviato
oznaenie v spojeni s tymito tovarmi alebo sluzbami riajomiestova’ ho na tovary
alebo na ich obaly, ponukalebo uvadzana trh takto ozrigené tovary alebo ich obaly,
pripadne ich skladovana tento Gel, dovaza alebo vyvazatovary alebo obaly s tymto
ozna&enim alebo pouZivatoto oznd&enie v obchodnom styku, koreSpondencii alebo
reklame, pis®obiSova, M. (1999).

LAk ma firma na trhu silné postavenie, snaha inymdrazitovd na dobrom
produkte alebo mene sa zvySuje, upém@ patentova zastupks Edita Litvakova.
Prevencia je vzdy lacnejSia akocla, preto by firmy mali mysliena ochranu dusevného
vlastnictva vopred. ESte pred tym, ako firmu zaloZlebo pridu na trh s novym
produktom. Rozmenené na drobné to znamend tzvégistraciu ochrannych znamok,
patentov, Uzitkovych vzorov, dizajnov a obchodnéhena,” cituje Karlubikova, J.
(2007).

Horska, E. (2007)v spojitosti so zneuzivanim pravt@hujucich sa k ochrannym
znamkam a zrtkam piSe, proti tejto nekalej a¥i sa medzinarodné podniky brania

réznymi spésobmi. Jednym z nich je vzdelavanie zdika prostrednictvom reklamnej



kampane¢o je vSak veémi ndkladny a malodinny prostriedok, pretoZze mnohokrat prinaSa

opany efekt — zvySenie predaja ,nepravych vyrobkov".

Cikovsky, K. (2002)b) d’alej piSe, @waka tomu, Ze wd znamkam prihlasenym na
zapis mbézu maijitelia uz zapisanych ochrannych zkémdoroku 1997 podavenamietky,
sa predchadza viacerym sudnym sporontaBéroch mesiacov od zverejnenia prihlasky sa
mozu ohradi a doloz' dokazy, Ze prihlasovana znamka je zhodna alebcemidgna.
Pravidelnd kontrolu vestnikov mézu firmy prenetlzaamkovym kancelariam. Priblizne
Sesdesiat vymenovanych zndmkovych zastupcov na Sl&uwepstom mbze vybavova
koreSpondenciu s uradom. Predkladaju napriklad naegty dokazujuce¢i je znamka
zameniténa, pripadn€o je vSeobecné druhové ozZeaie, ktoré uz neméze Hygapisané

ako ochranna znamka.

1.1.5 Privatne a globalne zné&y

Zavedene vlastnych zfiak opd& zvySuje dominanciu obchodu vo t@hu
k vyrobe. Obchod mdZe vyrobcu svojho &avého tovaru dodardznym firmam, pidom
meno vyrobnej firmy prestava byre zakaznika hypre zakaznika rozhodujuce. Vyrobca
sa teda musi driekvality a predovSetkym ponuktfidobré podmienky cenove, balenia,
prepravy arychlosti dodavok. Uloha odberatev celkovom logistickom fazci sa

zvySuje, v suvislosti so ztlkou uvadzaHambalkova, M. (2002).

Horska, E.(2007)tvrdi, Ze globalnaznatka sa spaja s globalnym produktom. Je
definovana ako celosvetovo pouzivané meno, tersymbol, znak alebo kombinacia
uvedenych prvkov zacélom identifikova vyrobky alebo sluzby jedného predavajuceho
a odliSova ich od ponuky konkurencie. Mnohé Gspedné globaire(ky maju neutralny
vyznam, stlahko zapamatateé alahko vysloviténé. Uspedna zika znamena pre
podnik vé&’ku hodnotu. PouzZiva sa na ozeaie vyrobku, je vyjadrenim kvality, imidzu
vyrobku i vyrobcu a nezanedbié Ulohu zohrava v procese reklamy. Globalna&kasa
pouziva i v pripade, ak je vyrobok adaptovany Sigim spotrebitéskym preferenciam

zahraninych zékaznikov.

Hambalkova, M. (2002)piSe, v poslednych rokoch sa vyrazne zvySujeimoms
tovarov, ktoré viké obchodné firmy predavaju pod vlastnouckaa. Podia prieskumu sa
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preukazalo, Ze existuje priama zavislosedzi vékos’ou firmy a rozsahom uplatnenia
vlastnych zn&ek. Tovar vlastnej zrky prinaSa retailerom dve vyhody. Tou prvou je
posilnenie image vlastnej firmy, zvySovanie vazbyedazi zakaznikom a firmou

obchodnika. Tou druhou je moziiggska vacSie vynosy.

Sukromn& zni&ka je znaéka, ktorej vznik, planovanie arozvoj prebieha pod
kontrolou maloobchodnej spdaloosti, respektivé’alSich subjektov maloobchodného trhu.
Uspech stkromnych ztigk sa v najv&Sej miere prejavil na britskom trhu a postupne sa
preniesol i nafalSie trhy. Ich silnou strdnkou je v prevaZznej mieena, primerana kvalita

a zabezpgené miesto na regali, tvriiorsk4, E. (2007).

O privatnych zné&ach piSe ajHorvathova, J. (2005) a tvrdi, Ze obchodnici
nasadili vlastné zr&y, ktoré ponukaju lacnejSie nez bezny tovar v snafskad si
naklonnog zakaznika citlivého na cenu. Vyvoj na Slovenskitopr takmer presne
kopiruje situaciu, ktora zavladla v Eurépe v pria&0. rokov. TamojSi zakaznici sa uz
vtedy stavali vemi citlivymi na ceny a réazce a zé&li predavd lacné vyrobky
kazdodennej spotreby pod vlastnou &ma oznaujlcich ich za cenovych bojovnikov —
tzv. price fighters. Pd prieskumov az dve tretiny Slovakov, ktori sagtao nakupy pre
domacnos$, pri kupe tovaru a sluzieb pozorne sleduju cenydanych predajniach a
nakupuju tam, kde sa im to zda najvyhodnejSie. ®skptuje Siroky priestor na rozvoj
privatnych znéiek. Ich ceny su totiz o 20 az 30 percent niZzSigovovnani s rovhakym

tovarom ozné&nym zn&kami jednotlivych vyrobcov.

Goddard, Ch. (2007)uvadza, Azia méa v3ak len nidko znaiek globalneho
vyznamu. Konzulténa spolgénog’ Interbrand uvadza v rebkiu sto najsilnejSich
svetovych znéek iba osem &zijskych. Spomedzi nich sedem pagjirle, ktord sa uz
nazyva pevna®u brandingu — Japonsku. Jednou z nich je juhogiyepamsung, ktory sa
umiestnil na 25. mieste. PoruSenie starych zvykaoré vystizne vyjadruje porekadlo
Vykop ich ¢o najvysSie, predaj iclio najlacnejSie, bude trvaeSte dlho. Pragmaticki
azijski podnikatelia sa nedaju len t&dhko presvetit, aby vlozili svoju déveru a peniaze
do nigtoho takého abstraktného, ako je futszna&ky.
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2 CIEL PRACE

S podnikanim sa spaja aj priemyselné vlastnic&etko, ¢o sa dnes obchodne
ponuka a predava ma svoje meno,¢koa ochrannl znamku a iné atributy, ktoré niekto
vlastni. Kazdy kto vstupuje do podnikania sa chigg bd svojej konkurencie a chcetby
vo svojej obchodnej ponuke lepsi, kvalitnejsi, afsto najviac zakaznikov a dobré meno.
A prave s touto skutmog’ou Uzko suvisi ochranna znamka, ktora pomaha patiidm

nielen v zgiatkoch budovania podnikania, ale hlavne v pripgaofkodzovania ich prav.

Primarnym ciéom zavereénej bakalarskej prace je na zaklade Studia ziskanyc
informacii prij@ resp. odmietni) hypotézu H ktora tvrdi, Ze ochranna znamka ma

vyznam pri podnikani Kofola a. s..

Parcialne ciele bakalarskej prace, ktoré podujie dosiahnutie primarneho tee

sl nasledovné:

- charakteristika ochrannej znamky, vy¢pbjej hodnoty a druhy ochrannych zndmok

- proces registracie ochrannej znamky v Slovenskejbike a v zahragi

- prava a povinnosti ¥ahujuce sa k vlastnictvu ochrannej znamky

- charakteristika Kofola a. s. a vyvoj ochrannej zkgidofola®

- sudne spory o ochranni znadmku Kofola®

- aktivity proti parazitovaniu na ochrannej znamkestrany Kofola, a. s.

- zvySovanie vedomosti podnik#ite v oblasti problematiky ochrannej znamky

- vyuZivanie néastrojov komunikeej politiky na zvySovanie informovanosti
zékaznikov

- kontroly vykonavané SOl v suvislosti so znizovamiekalostiazného konania
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3

METODIKA PRACE

Objektom skumania zavemej bakalarskej prace je problematika ochrannej

znamky a jej vyznam pri podnikani spahosti Kofola, a. s..

V sulade s cikom bakalarskej zavereej prace boli na vypracovanie pouzZité

nasledovné pracovné postupy a metody:

analyza dostupnych informécii na internetovej $tearradu priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky

analyza ¢lankov v odbornyché¢asopisoch a dennej tiav savislosti s pravami
duSevného vlastnictva a ochrannou znamkou Kofola®

analyza vyronych sprav spokmosti Kofola a. s.

komparacia dosiahnutych podnikigkych Uspechov spaioosti Kofola, a. s.
a vyvoj hodnoty ochrannej znamky Kofola®

komparacia informacii v dennikoch a odbornyalasopisoch s udajmi na
internetovych strankach speétwsti Kofola, a. s.

syntéza informacii ziskanych z odbornej literatiayudajov ziskanych od
spol@nosti Kofola, a. s.

testovanie hypotéz:

* hypotéza K. Ochranni znamka ma vyznam pri podnikani v Kofala.

* hypotéza H: Ochranna znamka nema vyznam pri podnikani v Kofa. s.
metoda riadeného rozhovoru s pracovnikmi sprodsti SEESAME

metoda orient&ného ohodnotenia nehmotného majetku

metdda licetinej analdgie pri wiovani hodnoty ochrannej znamky a to:

a) na bazeistého zisku kb = sum(CZ/(1+i)"") + CZ,+1/(1-g)"**
b) na baze véosti trzieb

c) na baze objemu oédrpaténych zdrojov

Zdrojmi sekundarnych podkladovych informacii bottborna literatira, platna pravna

Uprava a informacie na internetovej stranke Kofol, s.. Primarne podkladové udaje boli

ziskané prostrednictvom riadeného rozhovoru swpnélami spol@nosti SEESAME -

poradenskej spatoosti v oblasti komunikacie a public relations spobsti Kofola, a. s.

Ciel'om riadeného rozhovoru bolo ziskektualne informacie o spdaosti Kofola, a. s.
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4 OCHRANNA ZNAMKA AJEJ VYZNAM PRI PODNIKANI
KOFOLA, A.S.

4.1 Charakteristika ochrannej znamky

UpIné znenie zakon& 55/1997 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni z#kon

557/2001 charakterizuje ochranni znamku ako dkedkoozngenie, ktoré :

- mozno graficky znazortii

- tvoria najma slova vratane osobnych mien, pismé&iséce, kresby, tvar vyrobku
alebo jeho obal, pripadne ich vzajomné kombinacie

- je spbsobilé rozligitovary alebo sluzby jednej osoby od tovarov algldieb ingj
osoby

- je zapisané do registra ochrannych znamok

V siasnosti rastie pet krajin, ktoré umaiuju registraciu menej traghych
typov ochrannych znamok, akymi su jednotlivé farlwgjrozmerné ozngenia (tvar
vyrobkov alebo obalov), zvukové ozmia (zvuky) aleb@uchové oznénia (pachy a
vone). Mnohé krajiny napriek tomu stanovili obomedaena to,o mdze by registrované
ako ochranna zndmka a akceptuju len tie &znia, ktoré su vizualne vnimétet alebo
mo&zZu by zndzornené graficky.

Hlavnou funkciou ochrannej znamky je umaZrpotrebitéom identifikova
vyrobok (¢i uz tovar alebo sluzbu) konkrétneho vyrobcu aditiiio od inych zhodnych
alebo podobnych vyrobkov konkurencie. Je vysokagepodobné, Ze spotrebitelia, ktori
su spokojni s danym vyrobkom, si v budicnosti tayimbok op# kupia alebo pouziju.

Z toho dévodu je nevyhnutné, abghko odliSili identické alebo podobné vyrobky.
Za ochrannu znamku nemozno ugzoanaenie, ktore:

- nema rozliSovaciu spésobitdbs

- tvoria vylkne zngky alebo Udaje sliziace v obchode na&eanie druhu, akosti,
mnozstva, &elu, hodnoty, zemepisného miesta pévodu alebo injlelstnosti
tovarov alebo sluzieb, pripadéasu vyroby tovaro¥i poskytnutia sluzieb

- pozostava vyltne zo znaéiek alebo ozné&ni obvyklych v bezne pouzivanom

jazyku alebo pouzivanych v obchodnych zvyklostiach
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- tvori vyluéne tvar vyrobku alebo jeho obal, ktory vyplyva agby vyrobku alebo
je potrebny na dosiahnutie technického vysledkipaaine dava vyrobku podstatnu
hodnotu

- moze klama verejnos najmd o povahe, akosti alebo o zemepisnom pévode
tovarov alebo sluzieb

- je v rozpore s verejnym poriadkom alebo s dobrymaumi

- pouzivanim by sa dostalo do rozporu so zavazkamiyvgjucimi pre Slovensku
republiku z medzinarodnych dohovorov

- obsahuje znak vysokej symbolickej hodnoty, najntiodansky symbol

- obsahuje zemepisny Udaj a je prihlasované pre altzo liehoviny, ktoré nemaju
taky zemepisny pévod

- je predmetom prihlasky, ktora nebola podana v doleee

4.1.1 Hodnota ochrannej znamky

Starostlivo vytvorena a udrziavana ochranna znangekacennym obchodnym
vlastnia. Spotrebitelia si cenia ochranné znandtyyéputaciu, imidZz a poZzadovanu kvalitu
STou spojenu, a su ochotni zapfatiac za vyrobok ozri@ny ochrannou znamkou, ktoru
uznavaju a ktora ndjm ich @¢akavania. Vlastnictvo ochrannej znamky, ktoré sgasp
dobrym imidZom a reputaciou predstavuje pre firmokurergnu vyhodu.

Jednym z dbévodov p¥e si zahraniné spoldénosti davaju ohodnocovachranné
znamky, je moznasich (tovného odpisovania. disvanie hodnoty ochrannej znamky si
firmy zabezpéuja aj v pripade neg@zného vkladu, fazii, predaja podni&yoit ventures.

Ochranné znamky su pre firmy taktieZ stimulom meestovanie do udrZiavania
alebo zvySovania kvality vlastnych vyrobkaim sa zaisti, Zze vyrobky s ich ochrannou
znamkou ziskaju pozitivnu reputaciu.

Ochranna znamka patri medzi nehmotné aktiva, Ktor&a vlastni. Pre firmu je
vhodné, ke si jej hodnotu sleduje a stale analyzuje. Priazmiyvoj ochrannej znamky

zn&i nielen rast hodnoty firmy, ale aj zvySovaniezeamosti.

Na vypaet hodnoty ochrannej znamky existuju tri zakladostppy s vyuzitim:

1) vyuzitim udajov dtovnej evidencie
2) vyuzitim metody liceénej analogie, kde jej hodnotu mézeme vyfiar’.
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a) na bazeistého zisku b} = sum(CZ/(1+)") + CZ+1/(1-g)"**
b) na baze vkosti trzieb
c) na baze objemu édrpaténych zdrojov

3) s vyuzitim metddy orienfaého ohodnotenia nehmotného majetku

Ochranné znamky maju teritorialny charakter. Alo@rannd znamka zapisana v

registri ochrannych znamok Slovenskej republikgtigba na tzemi Slovenskej republiky.
4.1.2 Oznaenie ™ alebo ® a druhy ochrannych znamok

Pouzitie symbolov ™ alebo ® vEal ochrannej znamky sa nevyZaduje a ani
nedochadza k zmene pravnycktinkov. Uvedené ozr@nia vSak pozorovatem
poskytuju informaciu, Ze ozanie je zaregistrované a zarténje upozornenim, ze by toto
ozna&enie nemalo by zneuzivané. Symbol ® predstavuje registrovangegistered”

ozna’enie, symbol ™aleboTradeMarkznamena, Ze oztanie je ochrannou znamkou.

Druhy ochrannych zndmok:

Servisna znamka svojou podstatou Veni blizka ochrannej znamke. Obidve su
rozliSujucim ozn&enim. Ochranné znamky rozliSuju tovary jedného padid tovarov
iného podniku, zatia¢o servisné znamky plnia tato funkciu votahu k sluzbam. Sluzby
mozu by akéhokdvek druhu - finatné, bankové, cestovné, reklamné alebo stravovacie a
mnohéd’alSie. Servisné znamky mézutbsegistrované, obnovovane, zruSené, prevedené
alebo licencované za rovnakych podmienok ako octiranamky

Kolektivha zndmka je vlastnictvom zdruZenia alebo druzstva, ktoréleaovia ju
moZu pouziva pri predaji svojich vyrobkov. Zdruzenie stanovu§gatéria pouzivania
kolektivnej znamky (napr. kvalitativne normy) a pbwe jednotlivym firmam pouZzita
znamku, ak sipaju takéto normy.

Certifika éné znadmky preukazuju a potvrdzuju sulad so stanovenymi
kvalitativnymi normami, avSak netghuju sa na Ziadn&lenstvo. M6Zu by pouzité
subjektom, ktorého vyrobky &mju stanovené normy. V mnohych krajinach je hlavnym
rozdielom medzi kolektivnymi a certifikaymi znamkami to, Ze kolektivne znamky mézu
byt pouzité len ufitou skupinou podnikov, napélenmi zdruzenia, zatfaco certifikatné
znamky moéze pouzivakazdy, kto sfiia normy stanovené vlastnikom certittkaj

znamky.
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VSeobecne zndme znamkgu také znamky, ktoré narodny kompetentny orgén, o
ktorého sa Ziada ochrana, povaZzuje za vSeobecnmezn¥o vSeobecnosti pozivaju
vSeobecne zname znamky silnejSiu ochranu. Naprikidebbecne znama znamka méze
byt chranena, aj k& nie je registrovana na danom Gzemi. NavySe, kymnar&imky vo
vSeobecnosti chranené srcklamlivym znamkam len k& su tieto pouZité pre rovnaké
alebo podobné vyrobky, vSeobecne zname znamky ramehé voi klamlivym znamkam
aj pre odlisSné vyrobky, ak su splnenéitér podmienky. Cibom tejto silnejSej ochrany je
zabranf inym subjektom zneuZzivareputaciu vSeobecne znamej znamky alebo gKegli

dobrému menu.

4.2 Registracia ochrannej znamky
Su dve z&kladné moZnosti ako dosiahregistraciu ochrannej znamky:

1) podanim narodnej alebo regionalnej prihldSky oamearzndmky na prisluSnom
narodnom alebo regionalnom drade
2) Ziadogou o medzinarodny zapis ochrannej znamky zapisalebp prihlasenej v

krajine povodu
4.2.1 Proces registracie Narodnej ochrannej znamky SR

Prihlaska narodnej ochrannej znamky v SR (\driloha¢. 1) sa podava na Urade

priemyselného vlastnictva SR.

Prihlaska ochrannej znamky ma svoje nalezitosti:

- Ziadog' o zapis ozngenia ako ochrannej znamky do registra, meno, pgkava
adresu trvalého pobytu, ak je prihlasoVate fyzicka osoba; nazov, pripadne
obchodné meno a sidlo, ak je prihlasok@te pravnicka osoba

- znenie alebo vyobrazenie prihlaseného o¢ene, v pripade trojrozmerného
ozn&enia jeho ploSné vyobrazenie

- zoznam tovarov alebo sluzieb, pre ktoré mé égnaenie zapisané ako ochranna
znamka do registra v ktorom sa tovary alebo sludbgdu v zatriedeni pdd

Medzinarodného triednika tovarov a sluzieb
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- v pripade kolektivnej ochrannej znamky musi prikéé8bsahovwanavyse pisomnu
zmluvu uzavretl medzi vSetkyndlenmi zdruZenia a zoznawkienov zdruZenia,

ktori m6zu kolektivnu ochranni znamku pouziva

Urad okamzite pri prijati prihladky vyz&iadatum prijatia. Ak prihlaska $mm
z&kladné nélezitosti, kund podania prihlaSky ochrannej zndmky vznika pribNase’ovi
pravo prednosti. Prihlasovditge tiez povinny zaplatispravne poplatky a to najneskoér na
vyzvu Uradu.

Ak boli splnené vSetky nélezitosti, a prihlaSkebola zamietnuta zo zakonnych
dovodov, Urad prihlasku zverejni vo Vestniku. Vpade, Ze v lehote troch mesiacov od
zverejnenia prihladky ochrannej znamky Ziadna areisoba nepoda namietky, Urad
ochrannu znamku zapiSe do registra a vyda asveel

Podanim prihlaSky vznika prihlasovidei pravo prednosti pred kazdym, kto poda
neskoér prihlaSku obsahujucu zhodné alebo zanfediteznéenie pre rovnaké alebo
podobné tovary alebo sluzby. Urad preskatigprihlaska spia podmienky ustanovené
zakonom ¢. 55/1997 Z. z. o ochrannych znamkach, ako vyplggazmien a doplneni
vykonanych zakonom. 577/2001 Z. z.. Do zapisu ochrannej znadmky ddstegje mozné
tretimi osobami podapisomné pripomienky (#i. priloha¢. 2) z dévodu naplnenia
podmienok 8 2, 3 zakona o ochrannych znamkach, toaé karad prihliadne pri
rozhodovani o zapise ochrannej znamky do registra.

V pripade, Ze su splnené vSetky ustanovené podspiérad prihldSku zverejni vo
Vestniku Uradu priemyselného vlastnictva. Ak dalrenesiacov od zverejnenia nebudu
podané namietky proti zapisu ozeaia do registra. Urad prihlasené osmrde

zaregistruje.
4.2.2 Medzinarodny zépis ochrannych znamok pdt Madridského systému

Z4pis ochrannych znamok do medzinarodného regigtmavuju tieto medzinarodné

zmluvy:

- Madridska dohoda o medzinarodnom zapise tovarehskyobchodnych znamok
(vyhlaSka¢. 65/1975 Zb. v zneni vyhlasky 78/1985 Zb.)

- Protokol k Madridskej dohode o0 medzindrodnom zaptsearenskych a
obchodnych znamok (oznamenie Ministerstva zatingoh veci SR. 267/1998 Z.

z.)
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- Wkondavaci predpis k Madridskej dohode o medzindoma zapise tovarenskych a
obchodnych znamok a k Protokolu k tejto dohodendozenie Ministerstva
zahrantnych veci SR. 117/2004 Z. z.)

Ziadog’ 0 medzinarodny zépis ochrannej znamky sa podawampis v jednom
vyhotoveni na tlkive Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej bégy Jedna
Ziadog sa vz’ahuje len na jednu ochrannd znamku.

UPV SR vypini formular medzinarodnej prihladky mmmej znamky vo
franctizskom jazyku a posle ju Medzinarodnému Ur&detovej organizacie duSevného
vlastnictva v Zeneve (OMPI/WIPO), ktory prihlaseamamku po formalnom prieskume a
zaplateni prislusnych poplatkov zapiSe do medzamioo registra a zapis postupi Uradom
vyznaenych krajin Madridskej dohody a zmluvnych stréaot&kolu k tejto dohode.

Medzinarodny zapis je zavisly od zapisu ochraanémky v SR. Ak bude narodna
prihlaSka zamietnuta alebo konanie o nej zastaviemde medzinarodny zapis zruSeny a
vymazany z medzinarodného registracqm prihlasovaté bude mé& moznos zment’

medzinarodny zapis na narodnu prihlasku vo vyengch krajinach.

4.2.3 Ochranné znamky a ich ochrana v zahrati

V sEasnosti existuju tri spdsoby ako zigkechranu ochrannej znamky v zahgdni

Poda’ prihlasku priamo do krajinyalebo krajin v ktorych ma prihlasovateaujem ziska
ochranu. Podmienky registracie, ako aj samotné rkiena prihlaSke ochrannej znamky sa
riadi pravnym poriadkom tej krajiny, v ktorej salpaska podava.

Poda’ prihlasku do viacerych krajinsveta je vhodné péd Madridskej dohody alebo
Protokolu k Madridskej dohode. Medzinarodny zapamiuvnych stranach tychto dohéd
je mozné ziska na zaklade jedinej prihlasky podanej na Medzindood Urade pri
Svetove] organizacii duSevného vlastnictva v Zenevestrednictvom UPV SR, za
podmienky, Ze prihlasovdtena na Uzemi SR podnik, alebo bydlisko, pripadnghe
Statnym prislusnikom.

V ramci Europskej Unie poda prihlaSku ochrannej znamky Spéémstva. Prihlaska
ochrannej znamky spaienstva {alej "prihlaSka CTM") méze hypodana priamo v
Urade pre harmonizaciu vnuatorného trhu (OHIM, aletiez v podaténi Uradu
priemyselného vlastnictva SR v Banskej Bystricgrktju zaSle do OHIMu do 14 dni.)
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Prihlasku mozno podav kazdom z 20 oficialnych jazykoch EU, t. z. aghbvenskom
jazykuy, v papierovej forme, faxom, na diskete, alebo ae-prostrednictvom internetu.

4.2.4 Doba platnosti medzinarodnej ochrannej znamk

Doba platnosti zapisu ochrannej znamky spemstva do registra je de'seokov
odo dha podania prihlasky a registracia méze& bgnovend, a to vzdy na obdobie 10 rokov
na zaklade zZiadosti majli®, ak boli zaplatené nalezité poplatky. Zapisomramahej
znamky spoldenstva ziskava majitepravo na jej pouzivanie v celej Eurdpskej unii a
zarover pravo zakédzapouZivanie tejto ochrannej zndmky tretimi osobangoZadova
primeranud a spravodlivi nahradu v pripade poruSavanav.

Majitel CTM ma vyliné pravo ozngova’ svoje tovary alebo sluzby ochrannou
znamkou, pre ktoré je zapisana v registri, alebpquZiva v spojeni s tymito tovarmi
alebo sluzbami. Tento spdsob ochrany podstatnaijenizaklady v porovnani s nakladmi

na registraciu vo vsetkych krajinach Europskej Unie

4.3 Prava a povinnosti majit#a ochrannej znamky

Majitel’ ochrannej znamky méa vyiné pravo ozn@mva’ svoje tovary alebo sluzby
ochrannou znamkou, pre ktoré je zapisana v rega#io ju pouzivav spojeni s tymito
tovarmi alebo sluzbami. Majite ochrannej znamky je opravneny pouZivspolu s
ochrannou zndmkou z&ku ® . Bez suhlasu majita ochrannej znamky nikto nesmie
pouzivad ozna&enie zhodné alebo zameriité s jeho ochrannou zndmkou pre rovnaké
alebo podobné tovary alebo sluzby, pre ktoré jegauié znamka zapisana do registra.

Maijitel' ochrannej znamky ma pravo Ziddad kazdého, kto uvadza alebo chce
uvie’ na trh tovary alebo sluzby, na ktorych je umieséh@zné&enie zhodné alebo
zameniténé s jeho ochrannou zndmkou, informéciu o pévodarty alebo dokladov
sprevadzajucich tovary alebo sluzby.

Maijitel' ochrannej znamky je opravneny pozadowa vydavatéa publikacie, v
ktorej je jeho ochranna znamka reprodukovana, pvemée Udaja, Ze ide o ochrannu
znamku, vratane uvedenissla zapisu ochrannej znamky do registra.

Maijitel' ochrannej znamky sa moézecv&kazdému domahiazakazu pouzivajeho
ochrannu znamku alebo oziemie snou zameniténé pre rovnaké alebo podobné tovary

alebo sluzby a aby sa predmety takto ¢ena stiahli z trhu. Ak bola zadsahom do prav z
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ochrannej znamky sp6sobena Skoda, poSkodeny ma peiyej nahradu. Ak bola tymto
zadsahom sp6sobena nemajetkova ujma, posSkodenyava@ pa primerané zadaginenie,
ktorym méze by peiazné pinenie.

Maijitel' ochrannej znamky mdze ochrannui znamku préypésomnou zmluvou na
ind fyzickG osobu alebo pravnicki osobu pre vsdikyary alebo sluzby, pre ktoré je
zapisana, alebo pre i¢hg’ (Ziados’ o prevod ochrannej znamky -dviprilohag¢. 3).

Maijitel' ochrannej znamky moéze poskythpravo pouZziva ochrannd znamku
licencnou zmluvou pre vSetky tovary alebo sluzby, preré&tbola ochranna znamka
zapisana, alebo pre i¢ag’. Ochranni znamku moznotddo zalohu. O zapis zalozného
prava na ochrannu zndmku je povinny poZfad@ozny verité. ZdruZenie podnikatev
moze ako prihlasovatepoda Prihlasku na zapis ozéenia ako kolektivnej ochrannej
znamky.

Osoby, ktoré nemaju v Slovenskej republike tryabpyt alebo sidlo, musia satda

v konani o ochrannych znamkach zastugayaavnenymi zastupcami.
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4.4 CHARAKTERISTIKA SPOLO CNOSTI KOFOLA, A.S.

Spolanog’ Kofola, a. sje jednym z najvyznamnejSich vyrobcov nealkoholaky
napojov v stredoeurépskom regidne. Posobi v kreljindySehradskej Stvorkgv4), teda
na Slovensku, Ceskej republike, v Asku a Ma'arsku a exportuje aj ddalsich krajin.

Spola@nog’ Kofola vlastni celkovo sedem vyrobnych zavodowo avt (Krnov,
Mnichovo Hradist, Klatovy ), od roku 2002 na Slovensku (Rajeckanagsod roku 2005
v Pd’sku (Kutno), s obchodnym zastupenim vddesku (Budape3 a od roku 2008
v Pezinku odkupenim ochrannej znamky Vinea, ktaapsstupoméasu presunie do

vyrobného zavodu v Rajeckej Lesnej.

Skupinu Kofola tvori:

- Kofola Holding a. s materska spoémog’ (Ostrava, Praha,eska republika )
- Kofola a. s. (Krnov, Ceska republika )

- Santatrans s.r..o  (Krnov,Ceské republika )

- Klimo, s. 1. 0. (KrnowCeska republika )

- Kofola a. s. (Rajecka Lesna, Slovenska republika )
- Kofola Zrt (Kutno, Pska republika )

- Kofola Rt. (Budapes, Mad’arska republika )

- Vinea (Pezinok, Slovenska repulik

Do produktového portfolia spalnosti patri tradiny kolovy napoj s originalnou
recepturouKofola, rad ovocnych napojov, sirupov a koncentratiwpi, detsky napoj
Jupik, prirodn& pramenita vodBajec, hroznovy napojTop Topic, prava americkdRC
Cola, dalej zn&ky Capri-Sonne, Chito Tonic, Snipp, Sentino, Mami Drink,
NESCAFE XPRESS a Vinea.

Misou skupiny Kofola je s nadSenim vytvératraktivne znéové népoje, ktoré
budl ponuké spotrebitéovi takd funknd a emotivnu hodnotu, Ze sa pre neho stanu
vyznamnou s€ag’ou Zivotného Stylu.

Vizia spol@énog’ spaiva v snahe Mk preferovanou Vkbou pre zakaznikov,
zamestnancov a akcionarov. Do roku 2010 sa chégestaym z troch najuéich hr&ov
na trhu nealkoholickych napojov v krajindch V4. Koim je mad v kazdej z tychto krajin
aspai 2 zn&ky, ktoré budd na 1. alebo 2. mieste vo svojom ssgen
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Celkové trzby skupiny Kofola v krajinach Stredrigjiropy sa za rok 2007 sa
vySplhali na vysku 4,553 mid. CZK (5,873 mld. SKKY, predstavuje narast oproti roku
2006 o0 15,3 %. Celkovo v roku 2007 dosiahla obeoatyske 1,615 mld. SKKo je o0 24,5
% viac ako v predchadzajacom roku.

Vyvoj obratu Kofola a. s. v strednej Eurépe Graf 1
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Pozitivny vyvoj vysledkov sa viaze aj na investikigfola, a. s. do logistiky a vyrobnych
technologii, ktoré v minulom roku predstavovali JB21 mil. Sk. Celkové investicie
Kofoly, a. s. na Slovensku od vstupu na slovenskydosiahli k 31.12.2007 hodnotu
770,536 mil. Sk.

Vyvoj zamestnanosti Kofola a. s. v SR Graf 3
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Zdroj: Vyroené spravy r. 1999 -2007 Kofola, a.a vlastné spracovanie udajov

V roku 2007 vytvorila spoknog’ Kofola, a.s. 33 novych pracovnych miest,
predovsetkym vo vyrobe v zavode v Rajeckej Lesfigj,podporila zamestnanbds tomto
regiéne. Dnes Kofola, a. s. zamestnava na Slovesg&lu 316 zamestnancov a v ramci
celej skupiny v strednej Eurépe 1 372 zamestnancov.

4.4.1 Ochranna znamka Kofola®

Na paiatku nipoja Kofola bol sirup Kofo. Koncom 50. rakdio vyvinul
Vyskumny Ustav pre farméciu a biochémiu, ktory 8p@hradné ovocie a byliny - spolu
14 prirodnych latok - s kofeinom. Tato zmes saastakladom nového nealkoholického
napoja Kofola, charakteristického tmavohnedou farbmierne bylinnou a karamelovou
kolové népoje, ptiom jeho¢as’ pochadza prave z prirodnych ovocnych Stiav.
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Oproti beznym kolovym napojom neobsahuje kysefosioreinu, ale je ochutend
kyselinou citrénovou. Presné ingredencie a recaptsmi vSak stag’ou firemného
tajomstva, ktoré je majetkom spoimsti Kofola, a. s..

Ochranné zndmka 157039 Kofol& (vid'. priloha¢. 4) bola zapisana 12. 8. 1966.
Napoj Kofola® sa stal v priebehu 70. a 80. rokoltdwym ozn&enim a napojom s nim
spdjanym. Po zmene spémsko-politickych pomerov a najma liberalizacii
ceskoslovenského trhu vSak napoj Kofola® nedok&zdt’ nastupu znamych zéiek
napojov zapadu a upadol takmer do zabudnutia.

Do roku 2003 bolo postupne prihlasenych 9 ochranngnamok na Urade
priemyselného vlastnictvdR a ochrannych znamok na Urade priemyselnéhonitast
SR.

V roku 1996 dosiahli vyroba sirupu Kofo® a pre#ajfoly® historické minimum.

V tomto obdobi by sa naSiéazko niekto, kto by ho chcel vyrahanieto napodoiovar’.

Az potom z dovodu rozhodnutia spahosti IVAX - CR Opava, vtedajSieho majite
receptury a ochrannej znamky, nastal navrat torddyktu. Na zaklade fingne nardénej
reklamy a propagacie spojenej s kazdagon vyznamnym narastom vyroby sa tento napoj
a znaka vratili na trh.

V roku 2002 ochrannu zndmku spolu s pdévodnou técep na vyrobu sirupu
Kofo® odkupila za 215 milibnov koran spd@lmos’ Santa napoje, terajSia Kofola, a.s.
prikladnou starostliva®u o svoju znéku navratila kedysi dlibenému napoju Kofola®
niekdajSiu popularitu. Od kupy ochrannej znamkyajagKofola® spolénog’ Kofola, a.s.
neustale investuje do jej kvality, vyrobnych tecldigii a marketingu zo snahou zvySéva
podiel na trhu. Vtom istom roku postavila sgwlog’ vyrobny zavod v Rajeckej Legnea
Slovensku, aby tak uspokojila dopyt na slovenskdm.tZavod v Rajeckej Lesnej a je
jednym z najvyznamnejSich regionalnych zamestnéwvate

V tom istom roku spustil vyrobca mediélnu kampzacielend na mladé a moderné
publikum, ktord je zaloZzena na slogaKelyZ ji milujeS, neni caesit. / Kel’ ju milujes, nie
je ¢o rieSr." Do roku 200(zobrazovalo logo Kofoly kavoveé zrno. Teraz pripoank&vovy
list.

Hodnota znéky Kofola® v si&asnosti rychlo narastd a je jednou z najsilnejSich
znaiek kolovych napojov na Slovensku. Kofola® ma takr2® % slovenského trhu z
hradiska objemu predanych napojov v maloobchode hateza sebou aj taku svetovu
znaku, za aku sa stale povazuje Pepsi Cola. V SRgespolénog’ Kofola a.s. Krnov

priznana ochrana medzinarodnej slovnej ochranré@pke. V&kym Uspechom spodoosti
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Kofola a. s. vroku 2008 je odkupenie ochranneprmaky Vinea, ktord sa stala
najuspesnejSou zékou v roku 2007. Tato investicia je pre Kofolu, sa. strategicky

krokom kd’alSiemu Uspechu.

4.4.2 Spory o ochrann znamku Kofola®

Obchodny Uspech napoja Kofola® a rastuci zaujefiu onal za nasledok nastup
celej skupiny spoknosti, ktoré pouZzivaju protipravne ozeaie ,kofola“ vo vz’ahu ku
svojim vyrobkom. Snaha o protiprdvne pouzivanie rachej znamky, ¢i jej
napodoliovanie tretimi osobami je teda objektivnym, necloenidkazom ekonomickej
sily a teda znamosti ochrannej znamky.

Podstatou dobre zavedenej ochrannej znamky jengaraste] dakavanej kvality
ponukanych vyrobkov. T4 aj preto v zZnaj] miere zautomatizuje rozhodovanie
spotrebitéa. A prave to je hlavnhym impulzom pre konkurenciitohto dévodu bolo
potrebnych niekiko rokov intenzivnych pravnych sluzie,uz v konani pred UPV SR,
pred sudmigi v ramci mimosudnych konani, aby sa tento UtokKidolu® zastavil a
situacia tejto ochrannej znamky sa stabilizovala.

Napriek vfazstvu Kofoly, a.s. vo vSetkych sudnych sporoctuzienie ochrannej
znamky Kofola® neskatilo. Parazitovanie na povesti podniku, vyrobkovgeb ako
jeden z prejavov nekalej &iFe sa zo strany vyrobcov wWasnosti zredukoval. O to viac
sa v8ak zneuZivanie ochrannej znamky a prav sian kvatahujicim presdva prave
k majitd’om pohostinskych zariadeni, ktori sice kupia dwdueky tmavé limonady pod
réznymi nazvami, ale predavaju ich pod nazvom , kasfo

Pri kipe Kofoly v obchode vd@dSi so znamou etiketou ma zakaznik, Ze tento tovar
je origindl. Ak si vSak objedné&apovanu Kofolu v podniku, méZe sa riahko std, Ze na
miesto originalu dostane napodobeninu. S tymitdipr@vnymi aktivitami pohostinstiev
vyrobcovia ticho suhlasia. Majitepohostinstva preda ,ztieovej kofoly* viac a drahsie
ako obyajnej tmavej limonady. Obrat a zisky rastu ako teEgim pohostinstiev tak aj
samotnym vyrobcom. Na strane poSkodenych stojiteiachrannej znamky, spotretite
a Stat.

Majitel ochrannej znamky, teda sp&hmws Kofola, a.s., rone prichadza
o niekd’ko desiatok miliénov koran, ktoré by mohla vytizia d’alSi rozvoj podnikania,

zamestnanosti a rajeckého regiénu. Spotreljgezavadzany a nedostane napoj, ktory
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Ziada a eSte nazaplati viac. Negativny dopad ptge i Stat, ktory prichadza o prijmy a v
nemalej miere aj o doéveru zahramych investorov.

Délezitu ulohu pri zabezpeni prav vEahujucich sa k vlastnictvu ochrannej znamky
Kofola® zohrava aj Slovenska obchodna inSpekcialS@gan Statnej spravy, ktory
okrem iného vykonava kontrolu dodrziavania prawplyvajacich z duSevného
vlastnictva, vyznamnych zrladiska ochrany spotrebie SOl vykonala na zaklade
pisomného podnetu zo strany pravneho zastupcu &o#ols. v rokoch 2003 a 2005 na
Gzemi celej SR radu kontrol, zameranych na overeeapravneného pouzivania slovnej

ochrannej znamkykpfola“ pri predaji nealkoholickych napojov.

Kontrola SOI vykonana v roku 2003 Tabiika 1

Poket zisteni neopravneného pouzivania
Pocet kontrol SOI v roku 2003 o
ochrannej znamky Kofola®

U predavajucich 544 114
U distribatorov 32 31
U vyrobcov 5 4
Spolu 581 149

Zdroj: http://www.soi.sk/_old/kcinnost/zoznam/kaddhtm a vlastné spracovanie udajov

Kontrola SOI vykonana v roku 2005 Tabuka 2

Poket zisteni neopravneného pouzivania
Pocet kontrol SOI v roku 2005 o
ochrannej znamky Kofola®

U predavajucich 591 93
U distribatorov 11 3
Spolu 602 96

Zdroj: http://www.soi.sk/_old/kcinnost/zoznam/kaddhtm a vlastné spracovanie udajov

Zo zistenych93 pripadov poruSovania prav duSevného vlastnictvgpqailaji bolo90
pripadov zaptinenych predavajucimi, ktori na vyveskach, ponulabvylistkoch,
cennikoch svojvine neopravnene oztik predavany nealkoholicky napoj tmavej farby
ako ,kofola“, pricom tento bol ozngeny a dodany pod inym nazvom.

V 3 pripadoch predavajuci predavali tmavy nealkoholiokypoj, ktory distributor na
dodacom liste neopravnene oZihabchodnym nazvom ,Kofolaa pod tymto nazvom bol
aj predavajucimi ponukany.
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Kontrola SOI vykonand& v roku 2003 a 2005 Graf 4
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Pocet zisteni neopravneného pouZivania ochrannej znamky Kofola® Pocet zisteni neopravneného pouzivania ochrannej znamky Kofola®

Zdroj: http://www.soi.sk/_old/kcinnost/zoznam/kaddhtm a vlastné spracovanie udajov

Sudne spory o ochrannui znamku Kofola® v minulosti:

- Zaloba proti spoknostiCoffea, s. r. 0., Trnava, - vyraba napKjefo-la a Kofol-A

- Zaloba proti Ivete Slizikovej z firmy Coffea Piafly, produkujucej napdjoffea

- Zaloba proti spoknosti Lunaco, s. r. 0., lé@nec, ktora vyraba a distribuuje napoj
Cool Fola

- Zaloba proti firme Mikula$ Vincze - MIKI, Jesenskéyrabajucej napojdrosa
slovenska Kofolaa Rosa slovenské Cofola.

- Zaloba vo veci zneuzivania ochrannej znamky moaloinosti MiVi

V uvedenych sudnych sporoch bolo rozhodnuté vgads Kofoly, a. s.. Viaceri
vyrobcovia nealkoholickych népojov na Slovensku &@jd navrhy, aby UPV zrusil
registraciu ochrannej znamky Kofola, ktoru vlasteska spolénog’ Kofola Krnov. Podla
slovenskych vyrobcov napoj, ktory vznikol pred viea 40 rokmi, uz davnoladovel a
jeho pomenovanie sa tak stalo vSeobecnym, poddtmpio, vino alebo dzus

Urad v3ak moze kotiden vtedy, ak bola znamka zapisana v rozpore kongén.

To sa v3ak nestalo a z tohto dévodu UPV SR doposiarannii znamku Kofola® nezrusil.

| ked zdkon o ochrannych znamkach unngig tretim stranam, ak sa citia poSkodené,
poda navrh na vymaz ochrannej znamky UPV méze Koleam vramci stanoveného
zakona.

Kazdy navrh musi hiypodlozeny dokazmi. K&e ochranna znamka bola zapisana
do registra eSte v roku 1966, facheho je logické, Ze v totiase sa eSte nedalo hovooi
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zdruhoveni nazvu. Pri Zati konania o vymaze sa posudzujeochrannd znamka bola v

rozpore s pévodnym, a nie saiagnym zakonom.

4.4.3 Aktivity proti nekalosutaznému konaniu

Spolanog’ Kofola vyuZiva vSetky dostupné prostriedky v bojoti zneuZivaniu
prav vz’ahujucich sa k ochrannej znamke Kofola®. Obchadhstupcovia Kofoly, a. s.
pravidelne navstevuju podniky, kde sa poruSuje make vyzvami na zastavenie
nezakonnej¢innosti zneuzivania ochrannej zndmky Kofola®. Na&lgme rokov 2004
a 2005 bol zrealizovany spdélwog’ou AC Nielsen prieskum, ktory sledoval objem
predanych napojov v maloobchodnej sieti na Slovenskieskumom bolo zistené, Ze
takmer 70 % podnikafev zane odobera Kofolu®, ale niektori sa po istoase opé
vracaju k nepravému napoju a kolobeh navstev obojudd zastupcov Kofoly, a.s.
pokrauje.

Priblizne 20 % podnikafev odobera pévodny napoj a opravi jeho nazov v igenn
a na pulte a 10 % poruSovite zakona pokrauje v nezakonnych praktikach bezl'atu
na pokuty a pripadné sudne spory. Tie Kofola, avadi po viacerych vyzvach na
zastavenie nezakonngnnosti a opakujucom sa parazitovani na ochranmajnke.

Po rokoch intenzivnej prace v teréne sa spule’ Kofola, a. s. rozhodla o téme
parazitovania na povesti podniku a klamlivého d@pmania tovaru a sluzieb aktivne
komunikova aj so svojimi spotrebiteni. Pondka spotrebifem informéacie na to, aby sa
aj oni, mohli aktivnejSie zapdjdo boja za svoju originalnu Kofolu®.

Spolaénog’ Kofola dia 14. Aprila 2005 spustila inforéré kampa ,PRAVA
HNEDA*, ktora im prostrednictvom ozgenia prevadzok, POS materialov a informacii

na webe pomdze ndja rozoznévzdy ta svoju ,pravi hnedud".

Prostrednictvom tejto kampane sa nespokojny zédkamdze okamzite obrdtna:

- na spolénog’ Kofola, a.s. prostrednictvom internetovej adresy

- na SlovenskUl obchodnu inSpekciu

- na spotrebitéské zdruZenia a ich poradne - napriklad na ZdreZslivenskych
spotrebitéov, Asociaciu spotrebifev Slovenska

- v pripade, Ze zakaznik sa rozhodne Kofolu vratebo vymeni, je poda zakona

predavajuci povinny prijareklamaciu v ktorejkbvek prevadzke, v ktorej je prijatie
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reklamacie mozné s tidom na sortiment predavaného tovaru alebo

poskytovanych sluzieb

Aj prostrednictvom tejto aktivity spalnos’ Kofola, a. s. pomaha aktivne bojéva
proti zneuZivaniu ochrannej znamky atym zahrdnegativnym désledkom, ktoré
neopravnené pouzivanie ochrannej zndmky so sebinaSpr Samotna zainteresovahos
zakaznikov pri rieSeni tohto problému je doélezitykmokom eliminacie rizika

vyplyvajucich zo zneuzivania pravtahujucich sa k vlastnictvu ochrannej znamky.
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5 ZAVER

V ¢ase narastajucej konkurencie na triiastych prejavov nekalej &de ochranna
znamka pre tovary a sluzby nadobuda v Slovenskmjbié&e coraz doélezitejSiu ulohu.
Ochrana nazvov tovarov a sluzieb, pod ktorymi sé@daané na trh, prostrednictvom
ochrannej znamky poskytuje jej majitei vylucné pravo pouzivania ochrannej znamky.

Spotrebitelia, ktorych zaujima stabilnd kvalita, @i kipecasto zameriavaju na
vyrobky ozn&ené ochrannou zndmkou a mnohy z nich zostéavajlotygrobkom aj verni.
O tom svedia aj ekonomické Uspechy spdhmsti Kofola, a. s., ktorej zisk kazdym rokom
stupa. Tieto ekonomické uspechy sa vSak nedostarilly.

Manazment spolmosti ako aj ostatni zamestnanci vynakladaju malienasilie,
aby dobré meno spainosti a jej produktové portfolio neustéle rastla ®/mto asilim
stoja vysoké investicie v oblasti inovacie vyrobylavne investicie do marketingu
spolanosti. A prave na tieto skutmosti Uzko nadvézuje ochranna znamka Kofola®, ktora
je zarukou kvality vysledného efektu — originalobjti Kofola.

Zavedenie ochrannej zndmky si vyzaduje vysokénéinéd prostriedky a snahu
majite’a ochrannej znamky, efektivne a UspeSne umiesthbbky ozndené ochrannou
znamkou na trh. Jeho prioritou je vzhiittvaly zaujem a dbveru spotreliite

Kofola, a. s. vtomto duchu napreduje dkeocas svojej podnikatskejcinnosti uz
nieka’kokrat musela bojovas podnikatéskymi subjektmi, ktory neopravnene pouzivali
jej ochrannu znamku.

Toto parazitovanie na povesti podniku, tovarov laZisb znamena mnozZstvo
negativ z ekonomickéhd’&diska a to:

- znizovanie spotrebitskej zakladne z dévodu zavadzania spotrétite

- znizovanie prijmov spotmosti Kofola, a. s., ktoré mdze vytZiv oblasti
investovania

- obmedzeny rozvoj podnikania v rajeckom regione

- nizSia zamestnandy regione

- strata prijmov Statu

- nizSia dovera zahratmych investorov

Na zaklade uvedenych faktov prijimame hypotézstanovena v cieli praci, ktora
tvrdi, Ze ochrannd zndmka ma vyznam pri podnikponlognosti Kofola, a. s. a gasne

zamietame alternativnu hypotézy. H
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5.1 Navrh na vyuZitie vysledkov

Vo vyspelych eurdpskych Statoch ochranu duSevnelastnictva ateda aj
ochrannej znamky medzinarodné sgolasti zabezpaiju prostrednictvom joint venture
partnerov, autorizovanych vyrobcov, Uideanim licencii, distribatorov a predajcov.
V suvislosti s globalizaciou sa tento tretmraz viac rozvija aj v SR a preto problematika
ochrany duSevného vlastnictva sa stava pre podiigkat subjekty délezitym prvkom
podnikania.

Na zaklade tejto skutaosti je dblezité, aby s rastucim trhom réstli dpoarné
zrwenosti podnikatBov. Pri rieSeni problematiky nekala@siného spravania sa na trhu je
dolezité zabezpe® dostaténu informovano$ podnikatéov. Podnikatéské subjekty by
mali klag® déraz na vyuzivanie sluzieb poskytovanych UPV 8Rré im zabezpga

zvySovanie vedomosti a zZmosti v oblasti duSevného vlastnictva.

Sluzby poskytované UPV SR:

- vzdelavania a SkolenigEuropean Science Week, Konferencia DuSevné idagtna
Slovensku...)

- vydavania odbornej a vSeobecnovzdelavacej liteyaf@umtorské publikacigasopis
DusSevné vlastnictvo, Novosti zo sveta duSevnéastnictva E-zine...)

- organizovanie a &as’ na vystavach suvisiacich s dusevnym vlastnictvom

Spola@nosti, ktoré rieSia problém nekalejtade by mali zabezpe’, aby s tymto
problémom bola obozndmena aj verejh@ko to je aj v pripade spdlwosti Kofola, a. s..
Wuziva® by mali nastroje komunikaej politiky (POS materidly, medialne kampane)
i ked’ tato moznot predstavuje pre podniky vysoké fikaé naklady. Doélezité je si vSak
uvedomf, Ze prave zakaznici dokazu svojim kdipnym rozhddmydrispie¢’ k boju proti
parazitovaniu na povesti podniku, vyrobkov alebaZz&lb iného stazitd’a ad’alSim
prejavom nekalej siaze.

Délezitu ulohu pri poruSovani pravtiahujucich sa k vlastnictvu ochrannej znamky
zohrava i SOI. Zo zisteni uvedenych v praci jedatze vyplyva, Ze p&et predavajucich
a distribatorov, ktory neopravnené pouzivaju achfazndmku spolmosti Kofola, a. s. sa
postupne znizuje. Preto kazdy podnikskg subjekt, ktory ma podozrenie na porusSovanie pra

duSevného vlastnictva by mal pédevrh na vykonanie kontroly prostrednictvom SOI.
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Volba vhodnej stratégie v oblasti starostlivosti arashd znamku je tiez délezitym
krokom k Uspechu na trhu. ManaZzment podniku byvyatacova vhodnu stratégiu, ktora mu
zabezp& postupné zvySovanie hodnoty ochrannej znamkiladdm Uspesnej stratégie moze
byt spol@nog’ Kofola, a. s.. Tym, Ze Kofola, a. s. vstupilastavensky trh, zrusili sa licéne
poplatky a spoknog’ si robi distriblciu sama. Manazment spotusti si vytvara rabaty, cenovu
politiku a distribénd proviznu poth svojich predstav. VSetko maju pod jednou strechou
vlastnou znékou, ktora pred piatimi rokmi mala piakeskej odnoze Ernst & Young hodnotu
asi 300 milionov korun. Svojim neustalym zhodnoaiwve napriklad kipou Viney od Vitis
Pezinok a rastom produkcie, za toto kratke obdudnie svojej zniky desg@ndsobne zhodnotila.

VSetky moznosti rieSenia mozu prigpieefektivnejSiemu vyuzivaniu ochrannej zndmky

pri podnikani, vyZaduju si vSak podrobnejSiu analyz
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7  PRILOHY

Prilohag. 1: Ziado$ o zapis ochrannej znamky do registra
Priloha¢. 2: Namietky proti zapisu ozéenie do registra ochrannych znamok
Prilohac. 3: Ziados o zapis prevodu (prechodu) ochrannej znamky

Priloha¢. 4: Ochranna znamka Kofola®
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Priloha ¢. 1

URAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Jana Svermu 43, 974 04 Banska Bystrica 4

Tel.: 048/43 00 131, 048/43 00 327

Fax: 048/45&82

E-mail: urad@indprop.gov.sk

Potvrdenie o podani

datum

Ziadost’ 0 zapis
osobne / poStou / faxom / e-mailom OCH RAN N EJ ZNAM KY

do registra

Miesto pre Uradnu geatku

podpis Znaka spisu

1 Prihlasovate’ (pripadnychdalSich prihlasovatev uvefte v prilohe)

Priezvisko, meno (titul) /nazov

Ulica (P. O. Box)

Mesto PC
Telefén Fax
E-mail

Stat

2 Zastupca alebo kontakt pre styk s iradom

Priezvisko, meno (titul) /nazov Zastupca O
Kontakt
Ulica (P. O. Box) O
Mesto PC Stat
Telefon Fax
E-mail
3 Prilohy 4 Dopliujuce udaje
1x — doklad o prave prednosti (ak prihlasolVaiglatiuje Druh ochrannej znamky:
pravo prednosti z prihlasky podanej skareyj krajine) [
) ) o . slovna - v beZnom pisme [
2x — vyobrazenie oziania (pri trojrozmernych
jej plosné vyobrazenie) v narokovanom vyhotoveni slovné - v priloZenej Gprave [
(ciernobiele/farebné), o rozmere dlhSej strany
minimalne 8 cm na formate A4. Vyobrazenia obrazova O
sa neprikladaju k prihlaske slovnej ochrannej Zznam
v beZznom pisme O kombinovana O
1x — zoznam tovarov a sluzieb Fadasti 6, ak ho trojrozmerna O
pre nedostatok miesta nie je mozné uvieprihlaske [
1x - zoznamdalSich prihlasovatev [
1x — PM - v pripade generalnej plnej moci diteejej éislo [ Rozdelena prihlaska O
¢islo pévodnej prihlasky POZ
1x — zmluva o pouzivani kolektivnej OZ, ak sa lashje datum podania
ako kolektivna
1x — zoznanglenov pouZivajucich kolektivnu OZ Viyhotovenie ochrannej znamky:
a adresy ich sidel [
1x — doklady preukazujuce rozliSovaciu spdsol§ilos giernobiele O
prihlasovaného oziania pre prihlasovate a jeho farebné - pouzité farby: O
tovary a sluzby [
dal3ie doklady O
Ochranna znamka sa prihlasuje ako kolektivna [

UPV 6001D 04/08




5 Znenie, vyobrazenie alebo plosné zobrazenie ochragirznamky (vo vyhotoveni narokovanomaasti 4)

Prepis slovného znenia do latinského pisma:

UPV 6001D 04/08




6 Zoznam tovarov a sluzieb

Ochranna znamka sa prihlasuje pre uvedeny ZOZNAMAROV A SLUZIEB (zoradeny vzostupne praiNiceskej klasifikacie, spolu s prisludnygialom
triedy)

TRIEDA: ZOZNAM K PRISLUSNEJ TRIEDE

V pripade nedostatku miesta die v prilohe.

7 Uplatiiujem pravo prednosti pod’a medzinarodného dohovoru

Cislo prioritnej prihlasky
Datum jej podania
Stat priority

Cislo zapisu ochrannej znamky (v pripade jej regist)

8 Potvrdzujem pravdivost’ a Uplnog’ idajov a Ziadam o zapis ochrannej znamky do regist.

Podpis prihlasovata alebo jeho zastupcu
(pripadne p#éatka pri pravnickych osobach)
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INFORMACIA PRE PRIHLASOVATE DA

Konanie o z&pise ochrannej znamky do registra &aaodanim Ziadosti Uradu priemyselného vlastai€eovenskej republiky, Banska
Bystrica (lalej ,,urad"“). Zapis ochrannej zndmky do registrapeaveny zakonory 55/1997 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni
neskorsich predpisov a vyhlaskou Gr&d@i17/1997 Z. z. v zneni vyhlasky Uraduwr09/2002 Z. z., ktorymi sa vykonava zakon o
ochrannych znamkach.

PrihlaSka sa mdZze tykden jedného ozrignia. Prihlasku méze podlakakd'vek fyzicka alebo pravnicka osoba. Prihlasku naszéap
oznaenia ako kolektivnej ochrannej znamky moze akolgsitvat® poda’ zdruZenie podnikatev.

PrihlaSka musi obsaha¥diados o zapis ochrannej znamky do registra s Udajmi wifdgzimi identifikaciu prihlasovati&, znenie alebo
vyobrazenie prihlaseného ozeaia, v pripade trojrozmerného ozeaia jeho ploSné vyobrazenie, zoznam tovarov aedlupre ktoré ma
byt ozn&enie zapisané ako ochranna znamka do registrazivarte sa tovary alebo sluzby uvedu v zatriedenligpoedzindrodného
dohovoru (Niceska dohoda).

K prihlaSke kolektivnej ochrannej znamky prihlasel/grilozi pisomni zmluvu uzavretd medzi vSetkyfenmi zdruzenia podnikatev,
v ktorej su ugené podmienky uzivania kolektivnej ochrannej znamtéyane sankcii za ich poruSenie, zozréenov zdruzenia
podnikaté&ov, ktori m6zu kolektivhu ochranni znamku pougjeaadresy ich sidiel.

PrihlaSka moz&’alej obsahovadoklady preukazujuce rozliSovaciu spdsohilpghlasovaného oziiania pre prihlasovaka a jeho tovary
a sluzby, v pripade prihlaSky ochrannej znamky bbgeej iné ako slovné oztenie v beznom pisme dve zri&té vyobrazenia ozdania
na formate najviac A4 vhodné na reprodukciu soky®ei podrobnogami s rozmerom dlhSej strany najmenej 8 cm, splrcooie pre
svojho zastupcu, ak je prihlasovamastipeny.

Podanim prihlasky vznika prihlasovBdei pravo prednosti. Pravo prednosti, ktoré vyplywaedzinarodného dohovoru, musi prihlasdvate
uplatni’ uz v prihlaSke a v lehote 3 mesiacov od jej poalémio pravo preukazalokladom o prave prednosti, inak sa naprihliada. Pravo
prednosti mozno uplathien z jednej prihlasky.

Urad vykona prieskum prihlasky ochrannej znamkyjhIRsovaté je aZ do z&pisu ozbenia do registra opravneny rozdediinlasku
obsahujicu v zozname viac ako jeden tovar aleti#bsldo samostatnych prihlaSok.

Ak su splnené zakonom stanovené podmienky na pap@enia ako ochrannej znamky do registra, Urad pmé®znéenie zapiSe do
registra a prihlasovdtea stava majitem ochrannej znamky.

Majitel’ ochrannej znamky ma vyiné pravo oznsva’ svoje tovary alebo sluzby ochrannou znamkou, reeke zapisana v registri, alebo
ju pouzivd s tymito tovarmi alebo sluzbami. Bez sthlasu migitechrannej znamky nikto nesmie pouZivanaenie zhodné alebo
zameniténé s jeho ochrannou znamkou pre rovnaké alebo pédlvary alebo sluzby, pre ktoré je ochranna zeéralpisana do registra.
Majitel’ ochrannej znamky mdze zmluvou poskyisihlas na pouzivanie ochrannej znamkgotmeosobou, ochrannd zndmku previaa

inG osobu alebo ochrann( znamku' da zalohu.

Ochrannéa doba ochrannej znamky je 10 rokov adopbdania prihlasky ochrannej znamky Gradu. NaarfEkFiadosti majite ochrannej
znamky o obnovu zapisu ochrannej znamky podanekéay poslednom roku ochrannej doby, nie vSak dreako Ses mesiacov po jej
uplynuti, ochranna doba ochrannej znamky sa obvialyi od’alSich 10 rokov. Za podanie Ziadosti 0 obnovu zép&hrannej znamky sa
plati spravny poplatok.

PrihlasovatBom, ktori nemaju potrebné znamkopravne vedomaskilaenosti, sa odpafd vyuzi’ moznosti zastupovania niektorym
z opravnenych zastupcov, ktorych zoznam je k digioz irade a na www.upv.sk. Konanie o prihlaskbrannej znamky vedie trad
s prihlasovatéom alebo jeho zastupcom.

Spravne poplatky za ukony vykonavané Uradom siogtaré zakonom NR SR 145/1995 Z. z. o spravnych poplatkoch v zneskaSich
predpisov. Spravne poplatky sa platia pri podaopanom pripade Grad Gkon nevykona.

Poplatok za podanie ziadosti o zapis ochrannej kpd&ha registra je splatny do 15 dni po prijati imfidicie o pridelentisla prihlasky
ochrannej znamky.

Spréavne poplatky sa hradia v slovenskych korunaetguom z dtu v pgiaznom Ustave alebo poStovym poukazom na depozigtyiiadu
vedeny v Statnej pokladnici. Na platobnom dokladedie:

Nazov &tu - Depozitny Géet UPV SR BB

Cislo t&tu - 7000060750/8180

KonStantny symbol 6558

Variabilny symbol

Variabilny symbol je identifikaciou platby. Varidby symbol je vzdy tvoreny degaiestnynkiselnym kédom. Tento kéd &dama Zava

jednomiestnym prefixori, po ktorom nasleduje defriestnetislo prihlaSky, ktoré prid&ije urad.
(Napr.: 6002582003 je variabilny symbol pre prikla®chrannej znamky zn. spisu POZ 258-2003).
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Priloha ¢. 2

Jana Svermu 43, 974 04 Banska Bystrica 4

ﬁ URAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Tel.:

048/43 00 131, 048/43 00 327

Fax: 048/41&2 5 E-mail: urad@indprop.gov.sk

www.upv.sk

Potvrdenie o podani
osobne / poStou / faxom / e-mailor]
datum

podpis

NAM IETKY Miesto pre Gradn( géatku
PROTI ZAPISU
OZNACENIA

do registra ochrannych znamok

Znatka spisu

1 Détum zverejnenia prihlasky ochrannej znamky, protiktorej namietky smeruju

2 Namietate’
Priezvisko, meno (titul) /nazov
Ulica (P. O. Box)
Mesto
Telefon

E-mail

PSC

Fax

Stat

Priezvisko, meno (titul) /nazov

Ulica (P. O. Box)
Mesto
Telefén

E-mail

Pt

Fax

3 Zastupca namietatd®a alebo kontakt pre styk s iradom

Stat

Kontakt

Zastupca [

|

Priezvisko, meno (titul) /nazov

Ulica (P. O. Box)

Mesto

4 Prihlasovatd’ ochrannej znamky

Pt

Stat

5 Prilohy

2x — oddvodnenie namietok

2x — navrh, ako sa mé o prihlaske rozhadnu

2x — doklady preukazujice namietané skotsti

2x — zobrazenie prihlaseného ozaia, proti ktorému namietky smeruju

1x — PM - v pripade generalnej pinej moci ditejej gislo

dalSie doklady

Oooooag

|




6 Namietky sa podavaju v zmysle ustanovenia § 9 zakas. 55/1997 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni

neskorSich predpisov v spojeni @iplatiovany Udaj vyznée krizikom):

§4ods. 1 pism. a) |:| pism. b) |:| pism. c)
pism. d) |:| pism. e) |:| pism. f)
pism. g) |:| pism. h) |:| pism. i)

8§ 4 ods. 2 pism. a) |:| pism. b) |:|

84 ods. 3 |:|

7 Namietky sa tykaju (uplatiovany Udaj vyznée krizikom):

|:| celého zoznamu tovarov a sluzieb

|:| uvedeného (alebo prilozeného) zoznamu tovarovzesl(zoradeného vzostupne padried Niceskej klasifikacie, spolu s prislusn§isiom triedy)

TRIEDA: ZOZNAM K PRISLUSNEJ TRIEDE

V pripade nedostatku miesta die v prilohe.

8 Podpis namietat®a alebo jeho zastupcu

Podpis namietafa alebo jeho zastupcu
(pripadne p#éatka pri pravnickych osobach)




Priloha ¢. 3

URAD PRIEMYSELNEHO VLASTNICTVA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Jana Svermu 43, 974 04 Banska Bystrica 4
Tel.: 048/43 00 131, 048/43 00 327 Fax: 048/4182 5 E-mail: urad@indprop.gov.sk Www.upv.sk
Potvrdenie o podani Ziadost’ Miesto pre Gradn géatku

osobne / poStou / faxom / e-mailom O ZAP I S
it PREVODU (PRECHODU)

ochrannej znamky

doi
Pre (prihlasky ochrannej znamky)

Znatka spisu POZ

Cislo zapisu

1 Majite I’ (prihlasovatd’) ochrannej znamky

Priezvisko, meno (titul) /nazov

Ulica (P. O. Box)

Mesto PSC Stat
Telefon Fax
E-mail

2 Nadobudate’ ochrannej znamky (prihlasky ochrannej znamky)

Priezvisko, meno (titul) /nazov

Ulica (P. O. Box)

Mesto PC Stat
Telefon Fax
E-mail

3 Zastupca nadobudat#a alebo kontakt pre styk s Uradom

Priezvisko, meno (titul) /ndzov Z&stupca [

Ulica (P. O. Box) Kontakt O
Mesto PC Stat
Telefon Fax
E-mail
4 Prilohy

1x — datovana zmluva o prevode alebo jej rovnoleiscavyhatok, ¢i iny doklad preukazujaci zmenu majiee
(prihlasovat&®) ochrannej znamky, resp. doklad o prechode onkjamamky (prihlaSky ochrannej znamky) [

2x —¢itatelné kopia zoznamu tovarov a sluzieb, ak idgastany prevod, a ak ho pre nedostatok miesta nie je
mozné uvigsv ¢asti 5 [

1x — PM - v pripade generalnej plnej moci ditejej éislo O

dalsie doklady [




5 Ochranna znamka (prihlaSka ochrannej znamky) sa preadza (prechadza)

|:| na vSetky tovary a sluzby, pre ktoré je zapisaral§sena)

|:| pre uvedenu (alebo priloZzentgs’ zoznamu tovarov a sluzieb (zoradeného vzostupdéapded Niceskej klasifikacie, spolu s prislusnym
¢islom triedy); zvySn&as’ zoznamu zostava pdvodnému mdjitg (prihlasovatéovi)

TRIEDA:

ZOZNAM K PRISLUSNEJ TRIEDE

V pripade nedostatku miesta die v prilohe.

6 Potvrdzujem pravdivost’ a Uplnos’ uvedenych udajov.

Podpis nadobuddta alebo jeho zastupcu
(pripadne p&atka pri pravnickych osobéach)




Informacie pre Ziadatd’a o zapis prevodu (prechodu) ochrannej znamky
(prihldSky ochrannej znamky)

Zakon o ochrannych znadmka&h55/1997 Z. z. v zneni neskorsich predpisov
Vykonéavacia vyhlaska. 117/1997 Z. z. v zneni vyhlaSky709/2002 Z. z.
Zakon o spravnych poplatko¢h145/1995 Z. z. v zneni neskorSich predpisov

Ziados’ o zapis prevodu (prechodu) ochrannej znamky (@ky ochrannej znamky) sa podava pisomne na Urade
priemyselného vlastnictva SR, Jana Svermu 43, g7/8ahska Bystrica 4, v jednom vyhotoveni a smieabbsa’ len
jednu ochrannt zndmku alebo prihlasené éenie.

Kazdé podanie Uradu sa robi v Statnom jazyku (888@nac. 55/1997 Z. z. v zneni neskorSich predpisov).

K Ziadosti sa priklada jeden z tychto dokladov:

- datovana zmluva o prevode ochrannej znamky @skyl ochrannej zndmky) alebo jej rovnopis, alebvatgk, i
iny doklad preukazujici zmenu majige(prihlasovatéa) ochrannej znamky;

- doklad preukazujuci prechod ochrannej znamky’aasobitnych predpisov.

Ziadost’ o zépis prevodu (prechodu) ochrannej znamky (prilsky ochrannej znamky) na iného majitéa
(prihlasovatera) podlieha spravnemu poplatku vo vyske 800,- Sk.

Spravne poplatky sa hradia v slovenskych korunaetgulom z Gtu v pgiaznom Ustave alebo poStovym poukazom na depozitny
G¢et Gradu vedeny v Statnej pokladnici. Na platobmtmkiade uvé'te:

Nazov &tu - Depozitny (éet UPV SR BB

Cislo Gtu - 7000060750/8180

Konstantny symbol 8558

Variabilny symbol

Variabilny symbol je identifikaciou platby. Varidby symbol je vzdy tvoreny deaiestnymciselnym kédom. Tento kod daa

zlava jednomiestnym prefixoB) po ktorom nasleduje defraiestnegislo prihlasky, ktoré pridaije arad.
(Napr.: 6017482000 je variabilny symbol pre prikla®chrannej znamky zn. spisu POZ 1748-2000).

Spravny poplatok je splatny pri podani Ziadosti.



Priloha ¢. 4

Ochranna znamka Kofola®
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